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“Seria muita pretensado tentar traduzir em
algumas paginas toda a histéria de uma
pratica milenar que se espalhou pelo
mundo, 0 sentimento puro e singular de
uma pessoa que desce uma onda ou
ainda prever o futuro incerto e promissor
de uma modalidade. A idéia deste
trabalho é simplesmente tentar situar os
leitores de algo muito especial e complexo
para traduzir em palavras. Quem surfa
sabe do que estou falando e para quem
nunca surfou que sirva como um estimulo
envolvente e motivador.”

Marcela Sottile e Ruy Araujo, 2010



RESUMO

O surf € uma atividade que ha tempos fascina o0 homem, comecou nas remotas ilhas
do Oceano Pacifico e se espalhou com o passar das décadas, ganhando adeptos e
se tornando uma das modalidades mais praticadas no mundo. No surgimento no
Hawaii o surf era um ritual considerado nobre e durante sua trajetéria até os dias de
hoje a modalidade passou por diversas fases. Popularizacdo, liberdade, preconceito
e adoracdo envolveram a evolugdo do surf que se fortaleceu como modalidade
esportiva e estilo de vida de diferentes perfis de individuos ao redor do mundo. A
modalidade que influenciou intimamente seus praticantes deu origem a uma forte
industria que hoje movimenta cerca de US$ 7.8 bilhdes por ano além de ditar
tendéncias tecnoldgicas e sociais. Por meio de uma ampla revisdo bibliografica o
estudo busca tracar um panorama das questdes que envolvem o contexto historico e
cultural do surf, o perfil sociologico e o estilo de vida dos praticantes e as tendéncias
do mercado que a modalidade deu origem. Finalizamos o presente estudo
relacionando todos os temas apresentados destacando a interdependéncia que
possuem entre Si.

Palavras-chave: surfista, historia, cultura, preconceito, profissionalismo, industria
surfwear.



ABSTRACT
SURF: CULTURE, LIFESTYLE AND MARKET TRENDS

Surfing is an activity that is fascinating men since it began in the remote Pacific’s
islands and spread over the decades, gaining fans becoming one of most practiced
sport in the world. When it appeared in Hawaii, surfing was a ritual considered noble
and during its trajectory until today the sport has gone several phases.
Popularization, freedom, prejudice and worship, involved the evolution of surfing that
was strengthened as a sport and life style of distinct individuals’ profile around the
world. The sport mode that intimately influenced its practitioners has given rise to a
strong industry that now is a business of US$ 7.8 Billion per year, besides generating
technological and social tendencies. Through a broad bibliographic review, this study
search to trace an overview of issues surrounding the historical and cultural context
of surfing, the riders’ anthropological profile, his life style and the market trends that
surfing gave rise. We end this study listing all the issues presented highlighting the
interdependence that have between them.

Key words: surfer, history, culture, prejudice, professionalism, surfwear industry.
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1 INTRODUCAO

O homem esta ligado ao esporte desde o tempo dos primatas, em que a luta
por territdrio e por alimentos ja esbocavam as primeiras atividades fisicas. O que
primeiramente foi praticado como forma de sobrevivéncia mais adiante se tornou
forma lazer para os povos antigos.

As civilizacbes mais avancadas como 0s egipcios, 0s babilénicos, os assirios
e 0s hebreus deixaram por meio de estatuas e desenhos o registro de praticas como
lutas, jogos com bolas, dancas e natacdo, mostrando que 0 esporte era presente e
possui certa relevancia dentro de seu cotidiano.

Na lliada, poema escrito por Homero na Grécia entre 0s séculos treze e oito
a.C. é feito o primeiro relato de uma competicdo esportiva. O poema descreve essa
primeira competicdo com mindcias, as modalidades praticadas, os competidores, 0s
conselhos aos atletas, os acidentes ocorridos durante as provas e os vencedores e
0s prémios dados a cada um deles.

No Oriente as historias sobre as origens das praticas esportivas se
confundem, porém, sabe-se que algumas modalidades de artes marciais tiveram
inicio ha aproximadamente cinco mil anos atras (LUCENA, 2002).

Entre os esportes praticados ha centenas de anos temos o surf, esporte que
nasceu nas ilhas da polinésia e foi descoberto por volta do ano de 1768 pelos
exploradores ingleses.

O surf € um esporte que ha tempos fascina o homem, a arte de deslizar sobre
as ondas desperta curiosidade, admiragdo e encantamento, talvez por depender
fundamentalmente das condi¢cdes do mar, da for¢a e forma das ondas, das correntes

maritimas e até do vento e da lua. Essas caracteristicas capazes de desenvolver nos
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surfistas uma integracdo e cumplicidade com a natureza nos ajudam em parte a
compreender a mitica deste milenar esporte polinésio (SOTTILE, 2002).

Aparentemente o surf ndo é um esporte acessivel a todos se comparado a
outras modalidades como o futebol que pode ser jogado em qualquer tipo de terreno
e exige habilidades motoras basicas como o correr e o chutar.

Se, também, analisarmos a quantidade de pessoas que vivem longe das
zonas litoraneas, nem todas as praias sao préprias para o surf, ou ainda levantar a
dificuldade econbmica para a compra de equipamentos especificos, podemos
imaginar o quanto limitado deveria ser essa modalidade. Porém, mesmo com
algumas dificuldades para sua realizacdo, o esporte que comecou has remotas ilhas
do Oceano Pacifico e se espalhou pelo mundo ganhando adeptos, tornando-se uma
das modalidades mais praticadas no mundo.

O estilo de vida dos surfistas foi popularizado, pessoas de todas as idades
praticam o surf em diversos lugares do planeta. Existem centenas de competicdes e
eventos, e todos os anos sdo lancados grande quantidade de videos e publicactes
sobre a modalidade. Com a popularizagdo desse esporte surgiu um segmento de
mercado forte e independente com empresas multinacionais que movimentam
milhares de délares todos os anos e atualmente ditam tendéncias para o segmento
da moda e da tecnologia do esporte.

Com base na expansdo do numero de praticantes e no desenvolvimento
mercadoldgico que o surf apresenta, destacamos a relevancia deste estudo que
busca por meio de uma ampla revisdo bibliografica apresentar alguns temas
relevantes para a modalidade relacionando os, podendo entdo destacar a

interdependéncia que possuem.
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1.1 OBJETIVO

Analisar o contexto historico e cultural no qual o surf se desenvolveu; verificar
o perfil sociolégico do surfista do inicio do esporte até os dias de hoje destacando
estiio de vida de diferentes tipos de praticantes; analisar o desenvolvimento
mercadoldgico que o surf alcancou identificando as principais tendéncias para o

futuro do esporte.

2 CULTURA

No Latim “cultura significa cultivar o solo, cuidar’, este conceito foi
desenvolvido inicialmente pelo antropdlogo inglés Edward Burnett Tylor em 1861
para designar todo o complexo metabiolégico criado pelo homem.

Segundo Goodnow, Miller e Kissell, 1998 (apud HOTCHKISS & BIDDLE
2000), as praticas culturais sao acdes significativas que acontecem rotineiramente
na vida cotidiana, sdo amplamente compartilhados pelos membros do grupo, e
trazem consigo expectativas e normativas sobre como as atividades devem ser
feitas naquele determinado local. Os dicionarios da lingua portuguesa definem a
cultura como o complexo dos padrbes de comportamento, das crencas, das
instituicbes e de outros valores espirituais e materiais transmitidos coletivamente e
caracteristicos de uma sociedade.

Com base em diversas definicbes que se completam podemos conceituar
cultura como as préaticas e agdes sociais que seguem um padrdo determinado no
espaco. Refere-se a crencas, comportamentos, valores, instituicdes, regras morais

gue permeiam e identificam uma sociedade, explica e da sentido a cosmologia



14

social, € a identidade prépria de um grupo humano em um territério e num
determinado periodo.

O surf é um esporte com influéncias sociais explicitas, pois a modalidade
comporta padrdes e caracteristicas como vestimentas, vocabulario, regras e valores
gue sao especificos deste esporte. O surf possui uma historia que foi considerada

como um movimento mundial e, portanto podemos afirmar seu carater cultural.

2.1 O SURGIMENTO DO SURF

Se analisarmos o surf na sua mais pura concepcao, ou seja, o ato de deslizar
sobre as ondas, algumas teorias de seu surgimento nos levam a Africa Ocidental,
outras ainda nos remetem a costa norte do Peru, onde por muitos anos nativos

deslizaram sobre as ondas utilizando embarcacfes feitas de fibra de junco,

conhecidas como “caballos de totora” (ARIAS, 2002).

Figura 1 — Caballos de totora.

Considerando o surf uma pratica esportiva cultural podemos destacar, entao,
a ligacdo dos polinésios com o inicio deste esporte, pois nenhum outro povo no

mundo fez do surf o foco de sua cultura e desenvolvimento.
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Segundo Arias (2002), o nome Polinésia significa “muitas ilhas”, o termo foi
criado pelo magistrado Francés Charles de Brosses em 1756 e foi 0 combinado de
duas palavras de origem grega. O conjunto de ilhas espalhadas formam o triangulo
da Polinésia que possui uma area de 25 milhfdes de quildmetros quadrados. A regido
é delimitada pelo arquipélago havaiano ao norte, a ilha de Rappa Nui (llha de
Pascoa) situada no sudeste e a Aoteroa (nova Zelandia) situada na regido sudoeste
do Pacifico.

A Polinésia foi descoberta pelo inglés James Cook, entre 1768 a 1779, o
capitdo desbravou as ilhas a bordo de suas naus Endeavour e Resolution, e foi 0
primeiro a documentar as similaridades linguisticas, religiosas e tecnoldgicas dos
habitantes desta regido. Seu diferencial entre os exploradores europeus da época
era o fato de que Cook admirava e respeitava a cultura deste “novo” povo, inclusive
passou a aprender o dialeto polinésio por meio da amizade que fez com o povo
taitiano durante sua estadia nessa regiao. ( GUTEMBERG, 1989)

Segundo inumeros relatos de James Cook os polinésios eram um povo do
mar e mesmo sem bussolas, sem compassos e grandes embarcacfes eram dotados
de incriveis habilidades maritimas. Utilizavam o sol, a lua e as estrelas além da
direcdo das ondulacbes e da migracdo dos passaros maritimos como formas de
referencias para suas rotas. Como embarcacdo eles utilizavam dois troncos de
arvores, unidos com pedacos de madeira de palmeiras e as velas eram fabricadas a
partir das fibras de coco, estes barcos eram chamados de Hokule’a (ARIAS, 2002).

O surf é considerado um presente do Hawaii para o mundo, acredita-se que
muito antes de James Cook adentrar na baia de Kealakeku os havaianos intimos do
oceano ja dominavam a arte de deslizar sobre as ondas. O primeiro relato publicado

sobre o surf no Hawaii foi feito pelo tenente James King, que destacou a bravura dos
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nativos ao desenvolver as dificeis e perigosas manobras sobre as ondas. Alguns
anos mais tarde, cerca de 2.000 milhas abaixo do Hawaii, James Morisson relatou a
pratica do surf por nativos do Tahiti, na mesma época relatos sobre a pratica na
remota ilha Rapa Nui e também em Aotearo. Conforme os proprios relatos os
polinésios eram bem ecléticos em relagdo aos materiais que utilizavam na fabricacao
das pranchas ou de qualquer material que boiasse podia ser utilizado para pegar
onda. Na grande maioria das ilhas do oeste o surf era praticado, principalmente, por
criancas, e quase que exclusivamente por meninos, era considerado uma
brincadeira infantil. Em contraste nas ilhas Marquesas no Tahiti, nas llhas
Sociedade, Ilhas Cook, Rapa Nui, Hawaii e Aoteroa, o surf era praticado por todas
as pessoas, homens, mulheres das mais variadas idades.

Duas variedades de prancha foram identificadas na Polinésia, os paipos,
pranchas pequenas que se surfava deitado, semelhantes & do bodyboard dos dias
de hoje. A outra prancha de tamanho maior possibilitava o surf em pé e uma
variedade de manobras, quando encontrada no Tabhiti tinha o tamanho de 6 pés de
comprimento e no Hawaii chegava a medir cerca de 18 pés de comprimento e
podiam pesar até 50 quilos.

Conforme Arias (2002), apesar de considerarmos o inicio do surf na regi&o
Polinésia e as caracteristicas das civilizacdes do Tahiti e Hawaii, ndo € possivel
afirmar com certeza qual destas duas culturas teria sido a primeira a surfar.

O destaque que o Hawaii possui em relagéo ao surf existe devido ao fato do
esporte ter alcancado seu apice no local, la o surf, ou He’e Nalu como era chamado
pelos locais, ndo foi apenas um passatempo, mas sim o centro da vida social e das

atividades ritualisticas do povo.
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Em 1823 o missionario C.S. Stewart observou que, em Maui, umas das ilhas
do Hawaii, a prancha de surf era um importante artigo de propriedade privada entre
todos os grandes chefes da ilha, homens e mulheres, assim como entre todos os
membros da comunidade. Depois de observar um dia de grandes ondas na costa de
Lahaina, Stewart descreveu que o surf gerava uma oportunidade Unica para os
ilnéus desfrutarem de sua atividade favorita e quanto maior as ondas mais excitante
se tornava essa atividade. Os nativos passavam horas praticando o surf e em dias
de ondas boas todas as demais atividades das aldeias como a pesca, atividades de
plantio e construcdo eram pausadas.

Os polinésios possuiam uma organizacdo monarquica € como 0S reis nao
possuiam tarefas cotidianas obrigatdrias eram eles que mais praticavam o surf e por
isso eram considerados excelentes surfistas. Algumas areas de surf eram restritas
somente a alta realeza e as demais areas possuiam regras que priorizavam sempre
os chefes, os melhores equipamentos também eram destinados a realeza, motivos
nos quais apresentam explicacado para um bom desempenho no surf. Embora o surf
nas ilhas ndo fosse especificamente um ato religioso, sua pratica estava atrelada e
integrada com os cultos aos Deuses e aos espiritos da natureza. Os rituais vinham
desde o momento em que era escolhida a arvore que seria fabricada a prancha até
os dias sem onda quando os havaianos faziam ritos para chamar o swell, os dias
com ondas grandes (KAMPION & BROWN, 1998).

Conforme Arias (2002), a histéria do desenvolvimento do surf e da cultura
polinésia teve um periodo de declinio que ocorreu logo apds a chegada do Capitao
James Cook as ilhas. Segundo relatos de Jarevs (1844, apud Arias, 2002) o surf
nesta fase ja era apenas uma pratica ocasional perdendo o espaco que antes

possuia. Por volta do ano de 1900 o surf quase desapareceu por completo das ilhas



18

e a explicacdo é baseada na chegada da colonizacdo européia que com suas
armas, doencas, religido e seus valores foram oprimindo os habitantes locais.
Segundo Westervelt (1915, apud Arias, 2002), é fato que do ano de 1778, o
ano da chegada dos europeus até 1898 data quando as llhas havaianas se tornaram
parte dos Estados Unidos, assim, os passatempos, esportes e a cultura dos
havaianos desapareceram. O namero de nativos no ano de 1890 chegou a ser de
somente 40 mil individuos enquanto que na época da pré-colonizacao esse nimero

chegava perto de 400 mil havaianos nativos.

Figura 2 — Surfistas em Waikiki, 1890.

Podemos afirmar que a cultura extrativista, a exploracdo das riquezas e o
desrespeito a cultura dos habitantes locais marcaram a histéria do Hawaii, assim
como, marcaram paises como o Brasil, Estados Unidos, entre muitos outros que

sofreram com a dizimacao do seu povo e de seus valores.

2.2 SURF: UM PRESENTE DO HAWAII PARA O MUNDO

Apo6s um periodo de extremo esquecimento da cultura havaiana, no inicio do

século 20 movimentos de retomada as raizes comegam a surgir e projetos culturais
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envolvendo o resgate linguistico, musica e folclorico foram se espalhando pelo
arquipélago.

O surf foi neste periodo praticado por poucos moradores da ilha que ja ndo
eram necessariamente sé havaianos, a influéncia anglo-saxao ja era forte e foi neste
momento que o tradicional e esquecido He'e Nalu passou a se chamar de surf.

Waikiki era um dos poucos locais onde era possivel ver pessoas surfando,
talvez pelo fato da proximidade com o grande centro urbano que se formava em
Honolulu. Os surfistas ndo eram tdo habilidosos como na época onde o He'e Nalu
floresceu e as pranchas eram menores e com acabamentos mais rudimentares.
Mesmo com o regresso das habilidades e equipamentos o surf despertava a paixao
de alguns estrangeiros, ou em havaiano haole. Entre os estrangeiros estava um
jovem irlandés chamado George Freeth, que foi neste periodo um dos melhores
surfistas de todo arquipélago. Freeth se tornou professor de surf na ilha e um dos
maiores responsaveis pela divulgacdo do esporte além das fronteiras havaianas. Em
1907 Freeth foi convidado por Henry Huntington para fazer uma demonstracao de
surf em Redondo Beach, na Califérnia. A demonstracao fazia parte de uma acéo de
marketing para divulgar a estrada de ferro Los Angeles- Redondo Beach e na época
a divulgacao foi feita nos jornais com a chamada “George Freeth, o homem que
pode andar sobre a agua.” Centenas de pessoas estiveram presentes no evento e
apos a demonstracdo Freeth deu aulas a alguns interessados. Apos esse fato
pequenas colbnias de surfistas comecaram a aparecer pelas praias da California.

(ARIAS, 2002).
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Figura 3 — Surfista George Freeth.

Antes desse fato relatado existiram outras pequenas apari¢des do surf nos
EUA, segundo Arias (2002), trés jovens havaianos filhos do ultimo rei do Hawaii, que
estudavam em um colégio em San Mateo na Califérnia aproveitaram o verdo de
1885 para praticar o esporte, porém poucas pessoas tiveram acesso a vé-los e
nenhum californiano se aventurou a experimentar o surf.

Em meados de 1907, outro estrangeiro Alexander Hume Ford, também,
professor de surf nas llhas havaianas, teve a oportunidade de dar aulas para o
escritor Jack London e sua esposa Charmiam, que aportaram no Hawaii a bordo de
um cruzeiro. London neste periodo se consagrava como um dos maiores icones da
literatura americana e apos sua experiéncia com o surf escreveu um artigo repleto
de sentimentos passionais sobre o surf na Nacional American Magazine e
posteriormente no livro The Cruise Of The Snark, espalhando o surf ou o que
chamou de “The Royal Sport”, por todo continente norte americano.

No Hawaii neste mesmo periodo foi fundado o Hawaiian Outrigger Surf and
Canoe Club, que em 1908 fundado por Ford e Freth tinha como objetivo promover a

pratica do surf facilitando acesso a equipamentos, trocas de roupas e a organizacao
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e participacdo de eventos esportivos. Por volta de 1915, o clube ja possuia 1.200
sécios e havia mais centenas de pessoas aguardando na lista de espera para
ingressar no clube. O surf renascia sem preconceitos na ilha onde ele ja havia
atingido seu apice e consequentemente sua fama se espalhava pelo mundo.

Outro clube o Hui Nalu, oficializado em 1911, também, foi de grande valia
para a expansdo do esporte, pois as disputas entre os dois clubes fomentava a
modalidade e aumentava o numero de participantes nas competicdes. Entre os
membros do Hui Nalu estava o havaiano Duke Paoa Kahinu Makoe Kahanamoku,

considerado um dos melhores surfistas de todos os tempos.

Figura 4 — O surfista Duke Paoa Kahinu Makoe Kahanamoku.

Duke Kahanamoku nasceu na ilha de Maui e era um dos ultimos havaianos
gue ainda carregava o sangue da linhagem nobre do arquipélago. Quando pequeno
0s bracos longos e desproporcionais ao corpo 0 caracterizaram uma crianca de
beleza limitada, porém essas caracteristicas o tornaram um dos melhores nadadores
de sua época (KAMPION & BROWN, 1998).

Sobre seu aprendizado no surf e na natagao:
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Eu tinha 8 anos de idade quando comecei a praticar na praia de Waikiki.
Isso foi a muito tempo atras e ndo tinhamos ninguém para nos ensinar.
Aprendemos tudo sozinho (Kahanamoku, 1965 apud Arias, 2002, p.12)

Aos seus 21 anos Duke que vivia das aulas de surf e pequenos trabalhos
portuarios, participou do primeiro torneio amador de natagcdo nas ilhas havaianas.
Sem nunca ter treinado a natagédo de forma orientada, Duke bateu o recorde mundial
das 100 e 50 jardas e chamou a atencao do conceituado treinador Syd Cavil. Em
1911 Duke foi para a Califérnia, mais precisamente para o Clube Olimpico de S&o
Francisco, treinava visando os Jogos Olimpicos de Estocolmo, na Suécia em 1912.

Segundo Arias (2002), nesta primeira olimpiada Duke ganhou a medalha de
ouro nos 100 metros livres com larga vantagem batendo o recorde mundial e ficou
com a prata no revezamento 4x200 metros. Estava criado entdo o mito, um principe
havaiano, exético, simpético e era o nadador mais rapido do mundo. A partir dai a
vida de Duke foi de gléria, passou meses viajando para paises de todo o mundo,
incluindo a Austrélia onde o nadador fez exibicbes de surf e foi o responsavel por

levar o esporte para o pais.

Figura 5 — Duke em Sans Souci Beach, 1967.
Duke retornou ao Hawaii como heroi, porém ao retornar ao pais de origem,
Duke percebeu que a realidade para um descendente dos nativos permanecia a

inalterada, sem perspectivas e ele teria de continuar com as aulas de surf e os
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trabalhos como estivador. O governo havaiano percebendo como a imagem de Duke
estava atrelada ao proprio arquipélago, providenciou para que Duke trabalhasse
como anfitrido da cidade de Honolulu, atividade que cumpriu até o final de sua vida.

Ao longo de sua trajetdria Duke participou de trés Olimpiadas, foi
condecorado embaixador do Hawaii, participou de mais de 30 filmes da industria
cinematografica californiana e faleceu em 1968, vitima de um ataque cardiaco. O
principe havaiano € lembrado até hoje como um dos maiores surfistas da histéria e o
embaixador do esporte no mundo.

Em paralelo a disseminacdo do surf, o conhecimento maritimo do povo
polinésio, também, foi reconhecido em todo o mundo. Em 1947 um zodlogo e
geografo noruegués de nome Thor Heyrdahl empreendeu uma das maiores
aventuras cientificas de todos os tempos, ao tentar provar sua teoria de que 0s
polinésios teriam sido originados de povos sul-americanos, resolveu lancar-se ao
mar com mais cinco companheiros, totalmente a deriva em uma embarcacao
rudimentar. O ponto de partida foi Callao, no Peru, a expedi¢éo foi conhecida como
Kon-Tiki e chegou ao arquipélago de Tuamotu, na Polinésia Francesa ap0s cento e
um dias de sua partida. As discussodes desta expedicdo foram discutidas em 1961
em Honolulu durante um congresso cientifico que causou muita polémica entre os
polinésios mais antigos (ARIAS, 2002).

Para o povo polinésio era inadmissivel dizer que suas travessias eram
baseadas apenas no acaso, foi entdo que criaram o projeto Hokule'a no qual
almejava-se reviver as travessias antigas com auxilio das ondas, dos ventos e das
estrelas. Com inumeras pessoas envolvidas e 0 apoio da Sociedade Polinésia de
Navegacgdo, o projeto foi guiado por um dos Unicos homens que ainda detinha o

conhecimento de navegagédo sem instrumentos, um velho nativo da regido da
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Micronésia e em 1976 a equipe de Hokelu'a parte do Hawaii para o Tahiti. A
travessia foi concluida com sucesso e repetida muitas vezes. Em 1978, marco na
historia das travessias, um acidente tirou a vida de um de um grande surfista e salva
vidas havaiano, Eddie Aikau. Essas travessias sao repetidas até hoje e passadas
para as criancas com o objetivo de manter o conhecimento e a ligacdo com os mais
antigos habitantes das ilhas havaianas.

Ao longo dessa trajetoéria, analisando os fatos, podemos afirmar que o surf e a
cultura havaiana passaram por um periodo de esquecimento e quase chegaram a
extincdo, porém, gracas a algumas pessoas que mantiveram um elo com seus
ancestrais e com as raizes da cultura de seu povo, o surf péde ser expandido por
todo o mundo e a esséncia deste esporte havaiano milenar péde ser vivida por
pessoas de todo o planeta. Hoje o Hawaii € considerado o berco do surf, suas ondas
séo consideradas entre as melhores do mundo e a modalidade movimenta o turismo

das ilhas durante todo o ano.

2.3 HISTORIA DO SURF NO BRASIL

2.3.1 O Pioneiro: Osmar Gongalves

O surf teve no Brasil seu marco inicial na década de 30, época de grandes
acontecimentos como a Guerra Mundial, ditadura de Hitler na Europa e quando o
Brasil era ainda considerado o maior exportador de café do mundo.

Segundo Gutenberg (1989), na ocasido um exportador de café que residia em
Santos e frequentemente viajava a negocios aos EUA, trouxe ao retornar de uma de
suas viagens uma revista chamada “Popular Mechanic”, famosa revista americana

sobre mecéanica.
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Naquela edicdo a revista trazia um artigo sobre a tdbua havaiana, e que
compreendia numa replica do projeto criado pelo americano Tom Blake. O artigo nao
fazia referéncias diretas ao surf, pois se tratava de uma publicacdo técnica e a
énfase era para a prancha e sua aerodinamica.

A revista foi dada ao filho do empreséario, que interessado viu ao final do artigo
que havia um quadro ensinando como construir uma prancha, contendo inclusive
detalhes sobre medidas e tipo de madeira a ser utilizada na construcdo. E em
dezembro de 1938, Osmar Gongalves na época com 16 anos se juntou com oS
amigos Joao Suplicy Haffers,0 “Jud” e Julio Malzoni, logo comegaram a seguir as
instrucdes da publicacdo com auxilio de um engenheiro naval chamado Julio Putz,
0S rapazes compraram tabuas de cedro com cerca de 4 metros e iniciaram a

producao.

Figura 6 — Osmar Gongalves, em Santos, 1938.

ApoOs trés meses de trabalho e um grande investimento financeiro, o projeto
da tabua havaiana foi concluido e a prancha possuia cerca de 3,60 metros de
comprimento, era oca e costurada com parafusos de latdo, pesava cerca de 80
quilos e numa das extremidades, chamada de rabeta, havia uma espécie de alca

para segura-la dentro da agua.
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Segundo relatos do proprio Osmar Goncalves em 1995, para uma entrevista
aos alunos da Universidade Santa Cecilia em Santos, os trés tiveram grande
dificuldade para surfar e Silvio ndo insistiu na pratica. Osmar e “Jud” conseguiram
alguns videos sobre o esporte, e mesmo com a prancha pesada e a auséncia de
instrucdes adequadas os dois conseguiram ficar em pé. Assim Osmar Gongalves no
verdo de 38, nas proximidades do Canal 3 em Santos, foi o primeiro surfista do
Brasil, sendo reconhecido até hoje como o precursor do esporte no pais (SANTOS,
2000).

Na década de 30 poucas cidades prosperavam como a cidade de Santos, o
porto da baixada era o mais movimentado do pais e empresarios vindos de varias
outras cidades frequentavam as famosas praias santistas. Esportes como a natacao,
o remo e o volei jA eram esbocados nas areias da época, junto com a popularizacao
dos maibs e 0 espaco para 0s novos anseios da juventude. A imagem dos dois
surfistas na época impressionava os banhistas e o ato de deslizar sobre as ondas,
completamente novo despertava curiosidade entre os moradores da cidade. A
prancha como era muito pesada ndo possibilitava manobras e o surf compreendia

apenas no prazer do simples, para época complexo, ato de deslizar sobre as ondas.

Usavamos shorts americanos com estampas havaianas, eram da marca
Jantsen, achavamos o maximo. Passavamos de 4 a 5 horas dentro do mar,
para pegar apenas 4 ou 5 ondas, mas valia a pena. As meninas nos
achavam corajosos e saiamos da agua cheios de energia carregando
aguela prancha enorme (GONCALVES, 2000, p.10)

Osmar surfou por mais alguns anos, de 1939 a 1946, em seguida casou-se e
mudou-se para o interior de Sdo Paulo onde passou a se dedicar inteiramente a vida
profissional e familiar, sua ligacdo com o mar se estendeu e velejar foi a forma de
lazer que adotou. Em 30 de abril de 1999, Osmar Gongalves veio a falecer, mas

pbde acompanhar a evolucdo do esporte durante sua trajetéria de vida.
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2.3.2 O Surf no Rio de Janeiro

Enquanto Osmar Goncalves, pioneiro do esporte no Brasil apresentava o surf
em Sao Paulo, o Rio de Janeiro nesta mesma época iniciava um processo de culto a
suas belas praias, na década de 50 em diante os cariocas passaram a venerar seu
territorio.

Segundo Gutemberg (1989), certo liberalismo ja era ensaiado e tomava aos
poucos forca para o que seria um marco na década de 60. O surgimento do biquini,
0 rock’n roll, os avides e a descoberta do Rio como destino turistico pela vanguarda
européia e norte-americana, que passaram a incluir o local em seus descolados
roteiros.

Foi nesta mesma década que Jorge Paulo Lehman, um bem-sucedido
empresario do marketing e esportista nato, viu uma figura conhecida na praia do
Arpoador chamado de Paulo Preguica descer uma onda em pé. Depois da
experiéncia Lehman motivado pela curiosidade e pela paixdo pelas ondas mandou
fazer uma tdbua de 2 metros e 20 centimetros com uma leve envergadura na frente,
foi uma inovacédo e gradativamente o esporte se popularizou entre os jovens da
época.

Nessa mesma época existem relatos que os mergulhadores Bruno Hermany,
George Grande e Domingos Castelo Branco, nos dias em que o0 mar estava revolto e
nao era possivel mergulhar, pegavam ondas, inicialmente de peito e mais adiante
com pequenas tabuas nas quais ja conseguiam ficar em pé. E dificil precisar quem
foram os primeiros surfistas do Rio de Janeiro, porém certamente esses grupos de

rapazes foram os primeiros a praticar o surf no Estado.

Verdade? Quem sabe? As pessoas assim dizem. Se for real ou ndo, é
dificil precisar. A verdade é que o surf no Brasil teve um inicio diferente de
seu berco havaiano, real e sagrado. No Brasil o surf foi puro divertimento,
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uma forma de lazer praticada por poucos rapazes que gostavam do mar e
de confraternizar com as ondas (GUTEMBERG, 1989, p. 28)

Apesar de S&o Paulo ser considerado o Estado onde o surf foi praticado pela
primeira vez, mais especificamente ao litoral sul na cidade de Santos, o esporte néo
se expandiu como no Rio de Janeiro. Conforme Gutemberg (1989), algumas razdes
para Sdo Paulo ter tido um desenvolvimento um pouco mais lento se da
fundamentalmente devido a principal cidade do Estado ficar a cerca de 80km do
litoral, além de destacar a inexisténcia de voos internacionais ligando Sao Paulo a
qualquer outra cidade litoranea do mundo, enquanto que no Rio de Janeiro e suas
dezenas de praias recebiam frequentemente turistas e suas influéncias diretas em
equipamentos e tecnologias do esporte.

Somente em meados dos anos 60, um grupo de santistas que influenciados
por viagens ao Rio de Janeiro, inicia a préatica do surf, incorpora o estilo de vida do
surfista e a partir disso surgem pequenas fabricas de pranchas e os primeiros
grandes shapers' de S&o Paulo, entre eles Carlos e Eduardo Argento, Homero
Nogueira, Eduardo Faggiano “CocG@”, Francisco e Zeca Paiolli, Thyola, entre outros
que iniciaram o movimento do surf no estado e criaram as bases para todas as
geracdes que vieram na sequéncia.

De fato o surf, a partir de seu surgimento no Brasil passou a exercer grande
influéncia sobre os jovens da época, trazia um sentimento de liberdade que a época

nao permitia e aproximava o homem da natureza.

2.4 INSTRUMENTOS DE DIVULGACAO DA CULTURA

A cultura do surf se expandiu pelo mundo de forma expressiva e por meio de

recursos importantes como a musica e os videos de surf.

! Shaper: Profissional especializado que desenha e fabrica a prancha de surf.
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2.4.1 O Surf no cinema

Surgida no fim do século 19, a sétima arte inaugurou novas formas de
sensibilidades a partir do fascinio provocado pelas imagens em movimento, assim o
surf sendo um esporte altamente dinamico e plastico possuia grande sintonia com
cinema.

As primeiras imagens e os primeiros videos de surf foram feitos no final da
década de 50 pelos préprios surfistas da época, essas peliculas retratavam com
honestidade o seio desta sub-cultura que estava surgindo. A producdo era muito
simples e seus idealizadores eram, também, os diretores, os videomakers, 0s
patrocinadores e na maioria das vezes os proprios protagonistas dos filmes.

Bud Browne foi um dos precursores na arte de produzir imagens de surf. O
surfista que também trabalhava como salva vidas, interessou-se por esse ramo
devido a facilidade para captar as imagens nas mais diversas praias californianas,
por causa de seu trabalho. Conforme Arias (2002), durante alguns anos seus filmes
foram um marco na Califérnia e surfistas de diversas localidades se encontravam em
auditorios da regido de Santa Ménica para apreciar as cenas de Browne. O retorno
financeiro era bom e a platéia se demonstrava sempre extasiada com as cenas de
acao.

Uma grande quantidade de surfistas se aventurou na producdo de videos

independentes, entre eles Warren Miller, John Severson e Greg Noll.
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Greg Toll

e 1960° .
SEARCH FOR

SURF

BUB BROWNE

» ’

"CAT CN A HOT FOAM BOARD'
2 Hour Color Surfing Movie

2 SHOWINGS — SATURDAY, DECEMBER 5 & 12, 1959
ROOSEVELT HIGH SCHOOL AUDITORIUM
A ST - AMPLE FARKING

1120 NENO.

e — TIME 800 P.M.
—— Pictsiees taken st MAKAHA, SUNSET BEACH,
SANTA MONKA GVK umoklum CALIFORNIA a0d miany Ober New Surfing Beaches
WEDNESDAY, JUNE &6 TICKETS AVARABLE AT DOOR, Y/ ADMISSION 51,25
OUTRIGGER CANOE CLUB & MALL AU AV UNDER 12 50
SHOW STARTS AT 800 B e ADMISSION §1.25

Figura 7 — Poster de filmes da década de 60: “Search For Surf’ de Greg Noll e “Cat

on a Hot Foam Board” de Bud Browne.

Segundo Warshaw (2003), Greg Noll foi responséavel por alguns dos melhores
videos da época, que além de trazer imagens de ondas nos Estados Unidos e
Hawaii, traziam lugares até aquela época ainda inexplorados, como no ano de 1958
quando lancou um video filmado em Mazatlan no México. Todos os filmes de Noll
receberam o nome de Search For Surf e todo ano era langcado uma continuagéo
para o video anterior. Os videos eram langados em grande estilo no “Pier Avennue
Aditorium” e com o dinheiro arrecadado, Greg Noll saia novamente em viagens para
surfar e filmar.

Greg Noll, John Severson e Bruce Brown séo considerados destaques entre
os produtores, juntos inventaram um formato de videos de surf que permanece
inalterado durante décadas. O projeto era simples, isto é, duas ou trés dezenas de
montagens de cenas de agéo de surf interrompidos periodicamente por uma vinheta
de comédia, cenas das estradas e viagens, um desvio para um esporte alternativo
como ski, skate ou para-quedismo e sempre mensagens ambientais (WARSHAW,

2003).
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Nesse periodo a quantidade de videos lancados foi grande, somente no ano
de 1962, entraram no circuito interno cerca de oito filmes de surf, entre eles
“Cavalcate of surf”, de Bud Browne, “Goyng My Wave”, de Severson, “Psyche Out’,
de Walt Phillips, “Surf Hollow Days” de Bruce Brown, “Surfing in Hawaii”, de Clarence
Maki, e “Surfing the SouthernCross” de Bob Evans.

Em 1965 Bruce Brown langa o filme The Endless Summer, considerado um
dos marcos dentro do surf, com producéo de cerca de 50 mil délares a historia de
dois surfistas, Mike Hynson e Robert August, que buscavam a onda perfeita. Com
narracao caseira do proprio Bruce Brown o sucesso foi tdo grande que em 1966 o
filme foi gravado em 35 milimetros e passado em cinemas de todo os Estados
Unidos e logo exportado para outros paises arrecadando para seu criador alguns

milhdes de dolares.

The Endless Summer

Om dey dizy of the yeur it's sumeser sotstwhire 0 e oot Bruce Brown’s
latt colir B heghlghts Dhe acdventares of bwo yousg Ameticen sufers,
Rodert fapast and M Hynson whe ‘o D svariasteg s »
found the world Thine unigat expediien Likas 1ham to Sasegal, Grama,
hpea, South Alnca, Astraio, New Zealond, Tali, Mowas and Gl
forraa. Shisre ther esperiences ) they sem) the world lor ul pec

i ot o e e vron BRUGE BROWN FILMS

Figura 8 — Péster do filme The Endless Summer, de Bruce Brown, 1965
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O grande sucesso trouxe o filme e o surf para revistas importantes como
Time, News Week e New Yorker, em que havia criticas de entusiasmados

especialistas em cinema. Bruce sobre esta época declarou:

The Endless Summer foi meu ultimo filme. Fiz uns seis deles, mas depois
de Endless Summer todos me perguntavam: “Bruce quando vocé vai para
Hollywood?” e eu dizia: “Bullshit”. Como muitos outros surfistas, eu tinha
encontrado algo que eu era bom, podia ganhar alguma grana e me manter
surfando. Quando crianca, nenhum de nés tinha a minima nocdo que
poderia fazer dinheiro com surf. Nosso objetivo sempre foi encontrar
alguma maneira de sobreviver do surf, para sempre viver no surf. Muitos
surfistas da década de 50 e 60 foram capazes de encontrar este caminho,
e, muito embora houvesse entre n6s um certo ar de competi¢cdo, ndés nos
admirdvamos mutuamente. Nao havia inveja (KAMPION & BROWN, 1998,
p. 47)

No Brasil o The Endlles Summer recebeu o nome de "Aventuras de Verao" e
foi exibido em varios cinemas, posteriormente foi transmitido na televisdo e se
repetiu inimeras vezes na sesséo da tarde do canal Rede Globo (ARIAS, 2002).

Dentro deste periodo o cinema produziu também algumas caricaturas do que
seria o estilo de vida do surfista, filmes como “Gidget goes Hawaiian” (1962), “Beach
Party” (1963), “Muscle Beach Party” (1964) e “Don’t Make Waves” (1967). Esses
filmes retratavam o cotidiano do surfista de forma sensacionalista, caricata e os
protagonistas eram atores que durante as cenas de acdo eram substituidos por
dublés, surfistas profissionais da época. Mesmo ndo sendo um relato fiel do esporte
essas peliculas atraiam a atencdo do publico e rendiam bilheteria e de certa forma
auxiliaram na divulgacéo do surf pelo mundo.

Para Warshaw (2003), o que era mais interessante que os proprios filmes de
surf eram as sessfes nas quais eram exibidos, estas eram compostas por bandos
de adolescentes que gritavam, assobiavam, batiam os pés, atiravam avides de papel
e comemoravam as cenas. E uma das mais importantes publicagbes mundiais, em
1998 o The Surfer Journal destacou que a “bagunca” era a atracdo das sessdes de

filme de surf. Era a chance de validar a si mesmo como um surfista ndo apenas no
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grupo de dois ou trés da praia onde vocé deveria estar, mas no meio da multidao
com mil, as vezes, trés mil pessoas.

Na década de 60 podemos destacar o cinema como um das formas de lazer
mais procuradas pela sociedade, Silva (2008) afirma que, o cinema nesse periodo
passa a ocupar um lugar central na construcédo das subjetividades, influenciando as
maneiras de como o homem vé e expressa 0 mundo que o cerca, em sociedades
urbanas.

A quantidade de produtores de filme entra num continuo crescimento na
década de 70, reflexo causado pelo grande sucesso do filme The Endless Summer.
Todos em busca de imagens que mostrassem o romance entre o surfista e a onda.

Contudo, com o crescente movimento de profissionalizacdo e criacdo do
Circuito Mundial, a industria de filmes de Hollywood passa a desvalorizar producdes
relacionadas ao estilo de vida do surfista. Filmes como The Endless Summer se
torna algo ultrapassado. A “onda do momento” eram filmes que retratassem
manobras radicais e surfistas famosos.

Esse periodo de transicdo dura até o inicio dos anos 90 e neste entretempo
surge alguns produtores que ainda procuravam imagens que retratassem o estilo de
vida e a busca por ondas perfeitas. Entre eles se destacam Jack MacCoy’s e Alby
Falzon. Esses filmes eram caracterizados por 6tima qualidade de imagem, e técnica
sofisticada.

Durante essa fase os filmes passaram a apresentar uma caracteristica ligada
as musicas que continham uma batida “pesada”, Segundo Carroll (2000 apud Booth,
2004) “as trilhas sonoras dos filmes eram feitas por bandas Hard Core, como Bad
Brains e os Teen Idles. Talvez isso seja reflexo do movimento punk nos EUA na

década de 90”.
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Nessa época os melhores filmes eram produzidos pelo americano Taylor
Steele, que com influéncia e pela grande amizade com Kelly Slater, desenvolveu
uma oOtima sensibilidade ao capturar as imagens dos surfistas dentro e fora da agua.

Seus filmes mostraram ao mundo seu grande potencial, sincronizando as
batidas das musicas com as manobras mais inovadoras ja vistas, confirmando para
0 publico que o surf também é esporte de alta performance.

Atualmente Steele é considerado um dos melhores produtores depois de
Bruce Brown. Soube entender as necessidades e exigéncias do mercado,
produzindo diversos filmes comerciais para as marcas e, com isso foi adquirindo
experiéncia, com o tempo, passou a produzir filmes que resgatassem a paixdo do
surfista pelo surf. No ano de 2003 lancou o filme Sipping Jetstreams, no qual tira o
surfista e as manobras do primeiro plano e passa a retratar o mundo com lugares
exoticos e paradisiacos em que o surf ndo seja cultura no pais, mas a antiga e
romantica histéria do surfista em busca da onda perfeita.

Podemos verificar que a imagem funciona como um elemento estruturante do
conhecimento e da cultura, gerador de significantes e significados para a sociedade.

Portanto € possivel compreender o cinema no processo de reconhecimento do

esporte e do estilo de vida dos surfistas.

2.4.2 A surf music

A musica também teve papel fundamental na divulgacdo da cultura surf, o
estilo que levava o nome de “Surf Music” influenciou geracbes de surfistas e
simpatizantes do esporte.

Podemos afirmar que as relagdes entre o exercicio fisico, a musica e o estado

de animo dos praticantes séo objetos de diversos estudos, alguns deles observaram
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gue a musica ocasiona alteracfes positivas no desempenho do exercicio fisico e nos
estados de &nimo (ANNESI, 2001; BERGER & OWEN, 1992; LANE, JACKSON &
JERRY, 2005; MACONE, BALDARI, ZELLI & CUIDETTI, 2006; MIRANDA, GODELI
& OKUMA,1996; ANNEBAKER & LIGHTNER, 1980; SOUZA, CAMACHO &
TAVARES, 1985; YEUNG, 1996 apud NAKAMURA, DEUSTUSH & KOKUBUM
2008).

Comprovando teorias atuais e de maneira muito natural a surf music surgiu a
partir do convivio dos surfistas em seus grupos, da necessidade de ter um som
préprio e de partilhar suas experiéncias de vida dentro e fora do mar.

A surf music teve influéncia de ritmos como Blues, Rock and Roll e o Country
do Sul da California, o estilo ganhou este nome devido a forma de tocar o rock que
os surfistas inventaram. O precursor do estilo foi Dick Dale que revolucionou a forma
de tocar guitarras, inventou algumas frases e riffs? inspirados no barulho das ondas
e nos movimentos do surf. Isso somado ao seu jeito de tocar e ao timbre das
guitarras e amplificadores Fender® se tornou uma marca registrada da surf music em
todo mundo. A partir do momento que se fixou um estilo proprio, definindo-se as
caracteristicas da surf music, ela tomou dois caminhos distintos: o instrumental e o
cantado. Woodward (2001) afirma: “Na verdade a surf music cantada era uns
roquinhos que falavam de coisas do surf, das garotas na praia, das trips® de veréo,
etc. Muitas vezes letras ingénuas, como a maioria dos “rocks” da época”.

Os maiores expoentes desse estilo foram os Beach Boys, um grupo
californiano formado em 1961 pelos irmaos Wilson (Brian, Carl e Dennis) e 0s primos

Mike Love e Al Jardine. O grupo gravou o primeiro aloum em 1962 e foi parar direto

? Frases e Riffs: progressao de acordes, intervalos ou notas musicais, que s&o repetidas no contexto
de uma musica, formando a base ou acompanhamento;

® Fender: Marca de guitarra mais conhecida;

4 Trips: Giria que faz referéncia direta a palavra em inglés “viagem”.
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no topo das paradas americanas com a musica “Surfin’Safari”’. Em 1963 emplacaram
no Reino Unido com o single “Surfin'USA” e partir dai passaram a dividir o topo das
paradas com os Beattles e os Rolling Stones, confirmando o sucesso da surf music

pelo mundo (WOODWARD, 2001).

Figura 10 — O grupo californiano Beach Boys.

Neste periodo surgiram dezenas de grupos com raizes na surf music e ao
contrario do que diz a lenda, nem todo pioneiro da surf music era do litoral e muito
menos surfista: The Ventures era de Seattle; The Trashmen de Minneapolis, entre
outras bandas formadas por jovens que curtiam o estilo de vida e 0 novo rock que
havia surgido.

Segundo Woodward (2001), ap6s 1966 a surf music entra num periodo de
abafamento devido a explosdo da beatlemania e posteriormente com a geracdo de
Woodstock. Em meados de 1970 o estilo sumiu da midia e permaneceu assim por
décadas, porém, sempre existiram alguns grupos e fas espalhados.

Um dos responsaveis do ressurgimento da surf music na midia foi Quentin
Tarantino, que em 1993 langou seu filme “Pulp Fiction” um sucesso mundial que
trazia como musica tema de abertura “Misirolu” de Dick Dale. “Pulp Fiction”
certamente ajudou a cena de surf music, [...] gostava da musica quando foi lancada,

mas recorda-la recentemente me remete de volta aos meus 15 anos’
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(DOUBLE,2009). Podemos destacar que o sentimento de Sean Double, produtor da
Double Crow Records foi semelhante ao de mais pessoas, pois ap6s 30 anos de sua
criacado a musica fez mais sucesso que no seu langamento.

Atualmente a surf music tem muitos representantes pelo mundo embora néo
sejam muito comuns na grande midia, possuem espaco na midia alternativa e
permanecem ganhando adeptos do som. Conforme Woodward (2001), atualmente
no Brasil existem muitas bandas de surf music e mais outras tantas que sao
influenciadas pelo estilo. Em Minas Gerais existe ha alguns anos o Campeonato
Mineiro de Surf, que é um concurso de bandas de surf music, curiosamente num
Estado que ndo possui praias. Nesse evento bandas de todo o pais se apresentam e
trocam experiéncias sobre o estilo musical que adotaram.

Podemos, portanto, destacar que assim como os videos de surf, a surf music
teve papel fundamental na propagacdo da cultura surf na histéria mundial. O seu
rapido alcance na sociedade contribuiu e permanece contribuindo para que

geracdes conhecam e participem dessa cultura.

3 ESTILO DE VIDA

A sociedade moderna apresenta a expressdao “Estilo de vida” como a
caracterizacdo da sociedade por meio de aspectos comportamentais expressos
normalmente por rotinas e padrdes de consumo.

Podemos destacar que a experiéncia vivida € matéria prima a partir da qual
0s jovens articulam sua prépria cultura, aqui chamada de estilo de vida e entendida
enquanto conjunto de crencas, valores, visdo de mundo, rede de significados:

expressfes simbdlicas da inser¢cdo dos individuos em determinado nivel da
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totalidade social, que terminam por definir a propria natureza humana (VELHO,
1994).

Em paralelo ao exposto, simples conceito de particularidades dos individuos,
suas experiéncias e a formacao de seus grupos, existe o conceito de subculturas e
contracultura, definicbes que nos auxiliam na compreensao do papel de cada grupo
e rede social existente.

A contracultura é considerada um movimento de libertacdo no qual os
integrantes apresentam idéias opostas ao padrdo cultural dominante da época,
recusam-se a participar da sociedade tradicional e impde novas formas de pensar e
agir. Muitos grupos inseridos na contracultura foram responsaveis por
transformacdes politicas e sociais de grande relevancia no cenario mundial, como
exemplo podemos citar os hippies, os punks e os beatnicks. (SOUSA, 2005)

A subcultura é definida como o conjunto de elementos culturais especificos de
um certo grupo social, uma espécie de micro-grupo que pode coexistir pacificamente
na sociedade. Os grupos considerados subculturas podem ainda ser relativamente
opostos ao padrao cultural dominantes, porém nao tem intencéo direta e organizada
para reivindicar mudancas. Podemos citar entre outros entdo os skatistas, os nerds,
os “playboys®”, os torcedores organizados e os surfistas, que mesmo ndo possuindo
brigas politicas explicitas ndo deixam de ter papéis de importancia inquestionavel no
desenvolvimento da sociedade. (RESENDE & VIEIRA, 1992)

O que cada individuo representa como ser participante da sociedade é fruto
de um conjunto de experiéncias sociais vivenciadas nos mais diferentes espacos

sociais.

® Playboy: Giria popular para designar jovem que possui dinheiro e poucas responsabilidades (Play:
jogar, se divertir; Boy: mogo, garoto).
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Como lembra Thompson (1981), é a experiéncia vivida que permite apreender
a historia como fruto da acdo dos sujeitos. Estes experimentam suas situacdes e
relacbes produtivas como necessidades, interesses e antagonismos e elaboram
essa experiéncia em sua consciéncia e cultura, agindo conforme a situacao
determinada.

O surfista possuindo entdo um cotidiano baseado no contato direto com o mar
e a natureza, torna-se um amante do planeta, um observador atento dos agentes do
tempo e da for¢ca da natureza, como chuvas, ventos e marés, além de se tornar um
agente ativo de preservacdo da nhatureza e dos seres Vvivos, como reforca
Rosemberg (2000): “[...] o Surf me ensinou a respeitar a natureza, e foi no mar que
comecei a me tornar um ecologista de carteirinha, até estar entre os fundadores do

Partido Verde no Brasil”.

Figura 10 — O estilo de vida do surfista ligado a natureza.

Podemos destacar, também, que o surfista retoma de certa forma as origens
nomades, em busca do que lhe satisfaca, percorre longas distancias a fim de

encontrar ndo mais alimento como seus ancestrais, mas sim ondas perfeitas.

Os surfistas formam uma das Ultimas tribos némades deste planeta. Por
isso estamos sempre nos movimentando. Um éxodo interminavel. De norte
a sul. De leste a oeste. Para nés, surfistas, viajar € preciso. Surfar também.
De preferéncia ondas perfeitas. N&o importa onde elas estdo quebrando.
Nosso maior desejo € encontra-las. Nossa busca é eterna (CAVALCANTI,
2001, p. 107)
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As experiéncias adquiridas nesta busca por ondas implicam conhecer uma
diversidade cultural muito ampla. Segundo Urry (2001), as viagens proporcionam
uma mobilidade em todas as acepcdes que o termo permite — social, cultural,
temporal, fisica e de identidade. Essa mobilidade citada pelo autor nos remete a
quantidade de novas experiéncias que quem viaja adquire e como elas podem
resultar em novos valores e atitudes no cotidiano a partir da mobilidade da
identidade. Estando o surfista em uma busca constante por ondas e viajando para
encontra-las, podemos concluir que estdo expostos a grande diversidade de
influéncias culturais e que de certa forma estdo preparados e abertos a essas
experiéncias:

Dividir memorias e experiéncias com 0s amigos ndo tem pre¢o, ndo se
compra. O tempo ndo espera ninguém. Viver o presente ndo custa nada.
Ter a mente aberta para o novo é o que existe de mais precioso. Pegue
seus amigos, um estranho, a namorada, a familia e apenas "Get in the
Van!" (MYERS®, 2009, p. 54)

Verificamos, portanto a ligagdo com a natureza e as viagens frequentes
(sejam elas para destinos préximos ou ndo), como influéncias importantes na
formacdo da personalidade do surfista e com base nessas influéncias podemos
narrar uma breve trajetéria da figura do surfista ao longo dos anos.

Considerando, entdo, o surf uma subcultura podemos nos aprofundar na
discussdo e caracterizacdo antropolégica da modalidade e de seus praticantes no

capitulo a seguir.

® Jeffrey MYERS: Surfista organizador do projeto “Get in the Van”, no qual 5 surfistas viajam com
apenas uma van em busca de ondas pelo mundo todo. O projeto ja passou por Estados Unidos,
America Central, Islandia e Alaska.
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3.1 SURFISTA: DO PRECONCEITO A ADORACAO

No seu inicio, no Hawaii, o surf era uma pratica de extrema importancia na
comunidade, o que colocava a figura do surfista como divina e central na hierarquia
das comunidades.

NoO seu ressurgimento e expansao para outros paises, a reacao era sempre
semelhante, as pessoas apresentavam curiosidade, queriam ver e saber sobre a
modalidade, porém, logo que tomava propor¢cdes maiores e ganhava adeptos, o surf
era tido como esporte marginalizado (ARIAS, 2002).

Na década de 50, até a primeira metade da década de 70, o surf passou por
um periodo de popularizacdo muito grande, foi quando o rétulo de esporte de
"vagabundo" surgiu, condenando o surf por décadas a ser marginalizado.

No Hawaii, no periodo quando o surf ressurgia, os praticantes de surf ja
possuiam habitos muito distintos e a paixdo pelas ondas ja era facilmente
reconhecida pelo fato de ficar praticamente o dia todo na praia surfando. Esse grupo
de garotos foi chamado de beachboys, jovens surfistas sem muitas apegacfes
materiais que cultivavam a alegria e a simplicidade de surfar como sua atividade
principal e como alternativa para a noite e dias sem ondas faziam festas e tocavam
seu ukuleles’. Costa (2000) destaca que a rotina destes watermen consistia em
surfar o dia todo e tocar a noite toda. Dessa forma, a expressao “Surf all Day, party
all Night” foi inventada por eles. Na época, eles estacionavam seus carros com
pranchas e desciam com seus ukuleles em punho e faziam verdadeiras festas na
areia. A expresséo "surfista vagabundo” também teve principio com eles.

No restante do mundo onde o surf se espalhou inclusive no Brasil, a idéia de

praticantes do surf como “vagabundos”, também, foi gerada e com ainda maior

’ Ukulleles: Tradicional instrumento de cordas havaiano, muito semelhante ao cavaquinho.



42

énfase. Num tempo em que a informacdo era escassa, saber sobre surf e ter
equipamentos para pratica-lo era privilégio das classes altas, somente quem havia
saido do pais e possuia boa situacdo econbmica poderia ter acesso a uma
modalidade dessa categoria. O fato de pertencerem as classes mais altas, também,
resultava em pessoas com poucas obrigacbes e com tempo livre para ficar o dia
todo na praia surfando.

Referindo-se a década de 60 e ja na primeira metade de 70, Souza (apud
CASTRO, 2004, p. 182) afirma que “todo mundo era cabeludo e a imagem do
surfista ndo era muito boa, porgue a maioria ndo trabalhava, tinha bom poder

aquisitivo e alguns nem estudavam”.
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Figura 11 — Surfistas do final da década de 60.

Nesse periodo o esporte foi marcado por um forte preconceito, como relata

um dos precursores do surf no Rio de Janeiro:

Era vergonha mesmo, porque surfista era sinbnimo de mau elemento,
vagabundo, fracassado na vida. Nossos pais tinham vergonha dos filhos
surfistas, e muitas vezes fiquei até sem mesada para ver se eu parava de ir
na praia. Nenhum pai ou mée ficava feliz em ver seu filho entrando pelo
caminho das ondas. Os pais das meninas ficavam apavorados quando uma
delas comecgava a hamorar um dos “marginais” da praia.” (ROSEMBERG,
2000, p. 42)

Em paralelo a essa popularizagdo do surf que surgia em meio ao preconceito

e a ndo aprovacao das geracOes anteriores, 0 movimento hippie se fortalecia e em
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alguns momentos as tribos se misturavam, devido a semelhanca na estética e

preferéncias:

NGs, surfistas, ndo somos hippies. Nunca fomos. Os hippies queriam
mudar o mundo. Nés ndo queremos mudar nada. Nunca quisemos. Os
hippies, no maximo, nos emprestaram por um tempo sua estética "largada”,
sua trilha sonora alucinante, além de terem dado uma freada no
consumismo do esporte. E se no final da década de 60 os cabelos
cresceram e as guitarras ficaram mais distorcidas, nosso foco nao deixou
nunca de ser a vida em torno da onda perfeita. Se o espirito libertario da
época pedia, microcosmos de sociedades alternativas pipocavam por toda
parte, mas sempre perto da areia - Saquarema, Imbituba, Byron Bay
(Austrélia), Santa Cruz, North Shore, Bali. Nossa tribo pegou a parte
superficial do movimento hippie e passou batida por ela sem nem olhar pra
tras (D’OREY, 2008, p.126)

Numa década marcada pela libertacdo o uso de drogas foi inevitavel.

Embalados nos descobrimentos da época jovens de todas as tribos empenhados

numa busca de autoconhecimento fizeram o uso de entorpecentes, inclusive os

surfistas. O uso de drogas, principalmente a maconha, era feito também nas praias,

o que fortaleceu ainda mais a figura do surfista como "vagabundo" e neste momento

"maconheiro".

Em 1975 a pioneira revista Brasil Surf publicou a foto de uma placa afixada na

entrada de uma praia paulista com os dizeres: “Nem todo maconheiro € surfista, mas

todo surfista € maconheiro”. A frase era do delegado Eloi Gongalves, que algum

tempo depois ficou famoso por ter realizado a prisdo de Gilberto Gil durante a turné

de Doces Barbaros (FORTES 2007).
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Figura 12 — Manchete de Julho de 1978: blitz policial em praias cariocas.

Nos anos que se seguiram, o surf passou por uma evolucdo muito grande
como esporte: criagdo de federagdes, surgimento do mercado surfwear, os atletas
passam a se profissionalizar, surge uma inddstria de eventos e cada vez mais
adeptos ao esporte.

A televisdo teve papel fundamental para essa evolug¢do, pois auxiliou na
divulgacao do surf como modalidade esportiva, exaltando o culto a saude, a ligacéo
com a natureza, a estética do surfista, a dedicacdo dos praticantes para se
profissionalizarem e evoluirem tecnicamente. Na década de 80, programas de
televisdo como Realce (1983) e Armacao llimitada (1985) foram transmitidos em
canal aberto e mostravam o estilo de vida de jovens surfistas. O primeiro tinha
formato de jornalismo esportivo e 0 segundo era uma dramaturgia estrelada por
Kadu Moliterno e André de Biase. ApGs esses programas o surfista passou a ser
figura indispensavel em qualquer novela ou programa de televisdo que tenha como

cenario a praia. Recentemente no ano de 2000, a novela “Trés Irmé&s” que foi
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veiculada na Rede Globo tinha toda sua trama desenrolada numa praia, onde todos

0s protagonistas eram surfistas e militantes da preservacdao do meio ambiente.

Figura 13 — Chamadas das novelas Armacdo llimitada e Trés Irmas.

Paralelamente aos programas de televisdo, a publicidade também se
aproveitou da figura do surfista e até hoje o surf e 0s seus praticantes estrelam
campanhas de perfumes, bancos, redes de lanchonetes, bebidas, telefonia entre
outros produtos e servigos. As empresas encontraram por meio do surf uma forma
eficaz de se comunicar principalmente com 0s jovens ou ainda remeter seus
produtos a jovialidade e diversao.

Alavancado pela midia e muito explorado pela publicidade, podemos afirmar,
entdo, que nesta Ultima década, o esporte se torna um sinbnimo de saude, beleza e
diverséo.

Importante destacar que mesmo apos décadas de evolugdo as especulacdes
sobre surfistas e o uso de drogas ainda sdo muito freqiientes, como podemos

confirmar através pelo seguinte depoimento:

Preparativos para mais uma viagem em busca das ondas. A familia de
surfistas prepara a caranga® com todo o material necessario. Destino:
Saquarema, Rio de Janeiro... Integrantes: minha esposa Luciane, Paola,
minha meio filha amiga inteira, e meu cachorro Sereno, um labrador

8 Caranga: Giria popular usada para designar “carro”.
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completamente desmiolado. Uma tipica familia praiana que ndo causaria
nenhum tipo de desconfianga, ndo fosse a meia duzia de longboards
empilhados na cacamba da S10. Longboards, isca de rodoviario mal
intencionado. E as previsdes se confirmam. Foram dez horas de viagem
até Saquarema, regadas de sete gerais monstros em busca do baseado
perdido. Nada é poupado... Pote de geléia, saco de parafina, carteira de
documentos, porta luvas, creme de barbear, etc (ARIAS, 2003, p. net)

No que tange o preconceito e a ligacdo com as drogas, podemos destacar

também:

Pode ser estudante, desempregado, dentista, frentista, qualquer coisa. Se
tiver uma prancha e pisar na bola, é surfista. Seguindo este raciocinio, uma
pessoa que cometa qualquer infragdo e tiver uma raquete de ténis deveria
ser chamada de tenista, se carregar um par de esquis sera esquiador, uma
bola, jogador de futebol, e por ai vai. Porém, nunca vi noticia do tipo tenista
é preso com dois quilos de maconha ou golfista acusado de trafico
(MOURAO, 2005, p.)

N&o é possivel afirmar que a droga ndo esta presente entre os surfistas, pois

esta ligada ao segmento jovem, seja entre os adeptos da mdusica eletrbnica, os

universitarios, ou os praticantes de esportes em geral.

Outra afirmacdo estigmatizada que também permanece, € a do surfista

"vagabundo”, aquele que passa o dia todo surfando, ndo trabalha e nem se dedica

aos estudos.

Em 2001, um anuncio feito em outdoors na cidade de S&o Paulo trazia a

frase: “O Dicionario Houaiss contém 228.500 palavras, inclusive as oito que os

surfistas conhecem.” A frase que tentou ser "divertida", conforme justificativa da

empresa responsavel pela campanha publicitédria, ndo agradou e foi assunto na

Revista Veja que recebeu centenas de e-mails como este:

Gostaria de manifestar minha decep¢do quanto a mensagem
extremamente preconceituosa que esta exposta nos outdoors espalhados
pelo pais. Tenho 26 anos, surfo ha 12, fui durante seis anos executivo de
uma multinacional, falo quatro idiomas e hoje tenho a minha propria
empresa em sociedade com outro surfista. Sempre busquei no surfe o
aprimoramento do meu equilibrio fisico e mental para vencer a presséo de
uma vida atribulada (Campaner, revista Veja ed.12, agosto de 2001, p17.)
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Observando os depoimentos verificamos que mesmo com a evolucdo do
esporte ainda € possivel encontrar afirmacdes e situacbes carregadas de
preconceitos ou generalizacdes.

Podemos destacar, portanto, a grande evolugcédo ocorrida nas ultimas quatro

décadas:

No, Brasil apés longos anos de marginalizacdo e discriminagdo social, a
pratica do surf se expandiu por entre todas as classes econdmicas e
profissionais, se firmando como um esporte definitivamente saudavel, que
coloca o surfista em contato profundo e direto com os elementos da
natureza (STEINMAN, 2003, p. 17)

Afirmamos, portanto, que a figura do surfista passa por uma fase de
preconceito explicito para a adoragcdo popular e midiatica, na qual muitos pioneiros

do esporte no Brasil nunca imaginaram:

Levou muitos anos para o esporte ser respeitado como esporte e estilo de
vida [...] E nés nunca imaginamos que daquele grupo de 10, 15, 30
malucos que iniciaram, fosse sair essa loucura que é o surf no Brasil hoje
(ROSEMBERG, 2000, p. 42)

Figura 16 — Publicidade utilizando o surf.

3.2 O SURFISTA PROFISSIONAL

O surfista profissional € caracterizado como aquele que ganha remuneragéo
para surfar, seja este surfe voltado para competicdo ou ainda apenas para produgao

de materiais fotograficos ou audiovisuais. A remuneracdo destes surfistas
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profissionais provém de um ou mais patrocinadores que em troca podem utilizar a
imagem do atleta como divulgacdo de sua marca, produtos ou servicos.

O surf como profissdo surgiu de forma muito natural impulsionado pela
evolucdo do mercado de pranchas num momento em que a industria do surf se
consolidava. A popularizacdo do esporte na década de 60 aumentou a demanda de
pranchas e consequentemente de shapers que para divulgar sua marca contratavam
surfistas de destaque para utilizarem suas pranchas. No ano de 1963 o shaper
Hobie Alter, lancou um modelo de prancha assinada pelo surfista Phil Edwards que
recebia cerca de 23 ddlares por assinatura e este pagamento |he rendeu o titulo de
primeiro surfista profissional da historia (ARIAS, 2002).

Esse processo de ligar surfistas a modelos de pranchas e a seus fabricantes
se expandiu rapidamente e logo outras empresas se interessaram em associar a sua
imagem a surfistas.

Rumando para um destino semelhante ao de outros esportes que na época ja
traziam generosas premiagcdes em seus torneios como o ténis e o automobilismo, os
campeonatos de surf passaram a oferecer pequenas premiacdes em dinheiro que
passaram a ser elevadas conforme o passar do tempo e a popularidade do esporte
(WARSHAW, 2003).

Outro fato de grande relevancia para o profissionalismo do esporte foi 0
surgimento da midia especializada que oferecia espago para documentar a historia
proporcionando, assim, uma eficiente forma de divulgacéo as empresas do ramo. Os
primeiros veiculos especializados foram as revistas, sendo a Surfer e a Surfing as
precursoras do ramo. Inumeras empresas utilizaram as revistas de surf para
estampar anuncios de seus produtos associando-os a nomes de famosos surfistas

da época (ARIAS, 2002).
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Figura 15 — Capa da primeira revista especializada: Surfer e Phill Edwards na capa

da Sports llustrated.

Com a expansdo do esporte no mundo e a criacdo de federagcOes e
associacOes locais, o surf pdde ser organizado de maneira que fosse possivel
divulgar e organizar eventos envolvendo atletas do mundo todo. Estes eventos
resultaram nos primeiros mundiais que ocorreram na década de 60 e tiveram papel
fundamental na construcao de idolos no surf (JEKINS, 1997).

Da década de 60 para os dias de hoje, as mudancas foram grandes,
principalmente, no ambito profissional do esporte. O numero de surfistas
profissionais aumentou muito e as premia¢des alcancaram valores bem mais altos o
qgue resultou num disputado mercado de trabalho que envolve dedicacgéao, talento e
superacao.

Atualmente, assim como em outras modalidades disputadas, ser um atleta

profissional envolve muitas responsabilidades:

O atleta de surf precisa ser um profissional completo, dentro ou fora
d'agua, precisa ter respeito, carisma, atitude, educacdo e muito foco!
Precisa mostrar seu surf junto a suas atitudes. E necesséario também muito
treino “day by day” e drogas nunca. Educacéo e cultura sdo fundamentais,
ler livros saber quem é vocé, isso faz parte da vida de um campedo. O que
acontece normalmente € que muitos atletas mesmo possuindo um alto
potencial para o esporte ndo tem comprometimento, atualmente dois dos
melhores atletas do World Tour, Jordy Smith e Dane Reynolds ndo tem
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foco nas competicdes, diferente do Mr. Kelly Slate” (BARCANTEQ, 2010,
depoimento).

Acho que um surfista que pretende compor a elite mundial deve ser
versatil, saber surfar qualquer tipo de onda com qualquer tamanho e saber
mandar todas as manobras que hoje sdo muitas (MUNIZ, 2010 -
depoimento)

As responsabilidades de atleta devem ser encaradas desde o inicio do
esporte até a decisdo de seguir como profissional, devido a carreira de competidor

profissional ndo ser extensa.

E necesséario muito comprometimento, pois o profissional de surf, tirando
Kelly Slater que aos 39 anos esta indo para seu 10° titulo mundial, ndo tem
vida longa. Quantos aos anos como atleta: o surfista podera viver do
esporte talvez até aos 37, no maximo (BARCANTE, 2010, depoimento)

O condicionamento fisico esta diretamente ligado as limitacdes acerca do
tempo de carreira do atleta. No surf poucos possuem rotinas de preparo adequadas
para o esporte e isso contribui para o rendimento em curto prazo, porém a longo

prazo de forma muito mais explicita.

Acreditava-se que os surfistas ndo precisavam treinar fora d'agua. Bastava
surfar muitas horas por dia... Ingenuidade? Amadorismo? Preguica?
Chame do que quiser. Mas o fato é que, até hoje, pouquissimos surfistas
profissionais treinam fora d’agua. Infelizmente, ainda estamos longe do dia
em que a preparacgéo cientifica no surf serd encarada com mais seriedade
(CAVALCANTI, 2007)

Os surfistas jovens vém embalados em suas atividades: muito surf e longas
viagens. Porém guando se tornam adultos por mais que suas mentes ainda
continuem jovens seus corpos tém idade avancada e ja ndo estdo a altura
das exigéncias que eles necessitam nas competicdes e no cotidiano. E
necesséario muito cuidado com o corpo e a saude, além de treinamentos e
rotina aplicada (SNYDER, 2003, p. 13)

Além da condicdo fisica, dentre os problemas que ocorrem nesta trajetéria
profissional, podemos destacar o deslumbramento com a rotina do surfista
profissional, as viagens, as mulheres, as “baladas noturnas” e todas as facilidades

gue sao proporcionadas como o uso de alcool e drogas.

® BARCANTE, Rogério: Manager de atletas profissionais de surf, consultor de negdcios do mercado
surfwear e Proprietario da Agéncia Go Sport Team Management.
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3.3 OS SURFISTAS DE ALMA: SURF COMO LAZER NA SOCIEDADE

O lazer vem sendo estudado e caracterizado em nossa sociedade de
consumo de varias formas, porém, no presente trabalho utilizaremos a definicdo de
lazer como atitude, caracterizado pelo tipo de relacdo entre o sujeito e a experiéncia
vivida, basicamente a satisfacdo provocada pela atividade (MARCELLINO, 2006).

Dentre inUmeras e singulares formas de lazer que oscilam entre descanso e
divertimento, temos os esportes. O surf assim como outros esportes, é uma forma de
lazer escolhida por milhares de pessoas ao redor do mundo, 0 niumero em questao
nao € exato, porém, sabe-se que € crescente.

O que faz com que tantas pessoas a buscarem o surf? O que transforma o0s
surfistas em seres obsessivos atras de ondas? O que os leva a viajar milhares de
quildmetros atras de uma onda perfeita? Essas sdo perguntas comuns que surgem
guando alguém pensa nos surfistas e as respostas sdo muito subjetivas e
particulares.

Devido a subjetividade que envolve a escolha da pratica do surf ndo é
possivel afirmar um motivo, porém, é possivel situar o porqué do esporte fascinar
tantas pessoas.

Considerando o surf como uma forma de lazer e seguindo o pensamento de
Marcellino (2006), podemos destacar entre as possiveis opcdes da busca pela
pratica: a utlizacdo como fuga ou fonte de alienacdo. Dentro dessa atica,

observamos:

Forma de arte? Esporte? Estilo de vida? O surf € como uma droga que faz
bem ao corpo, a mente e ao espirito de seus usuarios. Ndo conhego
nenhum outro remédio anti-stress téo eficaz. (CAVALCANTI, 2009)
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Sob uma dtica sentimentalista e singular podemos destacar a sensacao de
prazer e liberdade que os praticantes de surf afirmam que a atividade lhes
proporciona:

As pistas sdo indmeras para perceber a magica que o surf produz: tornar
surfista, onda e prancha um ser so. E o que é o surfar sendo um grande ato
de amor? Homens e Mulheres que pegam onda tém sempre um encontro
marcado com o romance nas ondas. Estd no sangue. Precisamos abracar
aquela onda e ela com nossa prancha e coragdo. Um s6 amor, um ser
Unico, mas claro com muitos sentimentos e desejos (AGUIAR, 2003, p.60)

Figura 16 — Forma de arte, Esporte ou estilo de vida?

As caracteristicas da modalidade a cerca das possibilidades de interacdo com

0 outro, com a natureza e consigo mesmo, também, sdo comumente lembrados:

O surf € um esporte muito mais ludico do que performético que, ao
contrario da maioria dos esportes, como o ténis, o futebol, ou o vblei, ndo
obriga seus praticantes a derrotarem um adversario para desfrutar do
prazer inerente a sua pratica. Ou seja, vocé ndo precisa ser o melhor
surfista na agua pra se divertir surfando, e isto talvez explique por que o
surf cresce sem parar na preferéncia de muitos seres humanos em volta da
Terra (CAVALCANTI, 2009, p. net)

O significado que o surf possui para cada individuo é algo extremamente
particular e para compreendé-lo de maneira mais ampla utilizaremos um conceito
popular dentro da modalidade que define o praticante como um: “Surfista de Alma”.

A palavra alma é um termo que deriva do latim anima, faz referéncia ao
principio que da movimento ao que € vivo 0 que é animado ou o que faz mover

(ROCHA, 1997). A alma tem seu sentido principal como o religioso e é impossivel
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dar uma definicdo concreta, pois a alma € uma entidade abstrata. Nao € matéria, €
energia, mas também n&o é energia fisica. E energia Divina.

“‘Uma alma é nossa identidade interior, nossa razdo de ser. A alma da musica
€ a visdo do compositor que energiza e da vida as notas tocadas em uma
composi¢ao musical.” conclui Jacobson (2010).

Compreendendo entdo o sentido da palavra alma, podemos definir a
expressao “Surfista de Alma”. O “Surfista de Alma” é aquele individuo que pratica o
surf como algo além de uma modalidade esportiva, como uma terapia, como uma
conexdo religiosa, mistica e até transcendental. Surfistas que encontram uma
intensa ligacao e identidade junto ao esporte sao definidos como surfistas de alma e
nao importa se € um surfista profissional ou iniciante, o que 0s insere nesse conceito
€ a ligacao particular que possuem com o surf.

Os “Surfistas de Alma” comumente mantém em paralelo as rotinas
profissionais e pessoais turbulentas, o surf como uma prioridade devido as
possibilidades de encontrar relaxamento, concentracéo e lazer durante a pratica.

Importantes figuras das Ultimas décadas que declararam sua paixao pelo surf,
como atores, cantores, cientistas e empresarios. Temos exemplos como Kary Mullis
o vencedor do Prémio Nobel de Quimica em 1993, que aos 54 anos surfa com
frequéncia, Marcelo Lacerda um dos pioneiros da internet do Brasil, atualmente
presidente do portal Terra Networks reserva em meio a sua pesada rotina os finais
de semana para surfar no litoral Norte de Sdo Paulo ou ainda Craig Venter o surfista
e geneticista de 52 anos que € famoso por seu projeto Genoma (AUTOR
DESCONHECIDO, Revista Veja, Ed.12. p17., 2001).

Alguns desses “Surfistas de Alma” ao colocarem o surf como parte integrante

e importante de suas vidas consegue, em algum momento, unir o hobby com a



54

profissdo, buscando além de crescimento profissional poder colaborar com o surf de
forma geral. O médico Joel Steinman surfa a cerca de 30 anos e sensibilizado e
convencido dos efeitos benéficos que o surf traz a salde e ao espirito vem
exercendo a arte da Medicina voltada para o surf em diversos paises do mundo

(STEINMAN, 2003).

Entre outros exemplos:

Surfo desde 1988, iniciei e pratico o esporte até hoje, principalmente por
diversdo e lazer... Nunca competi, sempre fui "freesurfer". Em 97 entrei na
faculdade de esporte da USP e passei a enxergar o surf com outros olhos,
e assim comegaram as idéias e projetos do Ibrasurf, Instituto Brasileiro de
Surf". Poder trabalhar com o surf é demais... Apesar de todas as
dificuldades, que sdo normais em qualquer profissdo, o fato de pensar e
trabalhar 24 horas por dia com algo que vocé ama é muito gratificante e
estimulante (ZENIlO, 2010 — depoimento)

Comecei a pegar onda nos anos 80, impulsionado pelo filme menino do rio,
pelo boom que o surf teve nesta década e pelo incentivo dos amigos. [...] E
algo maravilhoso vocé poder conciliar o amor que vocé tem pelo esporte
que praticou por anos com o trabalho, além de trabalhar saber que esta
ajudando a alavancar o esporte cada vez mais... Fazendo muitos amigos, o0
que é muito bom (ISSA™, 2010 — depoimento)

Analisando algumas explicacbes acerca do interesse das pessoas na pratica
do surf, compreendendo o termo "Surfista de Alma" e verificando a importancia que
o surf apresenta para seus praticantes, podemos dimensionar como o0 esporte é

representativo e o porqué do nimero de adeptos permanecer aumentando.

3.4 SURF: FERRAMENTA DE SUPERACAO E INCLUSAO

Segundo estimativas da Organizacdo Mundial de Saude (OMS), cerca de 610
milhdes de pessoas tém deficiéncia no mundo, das quais 386 milhdes fazem parte

da populacdo economicamente ativa. Avalia-se que 80% do total vivem nos paises

19 ZENI, Alexandre: Presidente e fundador do IBRASURF — Instituto Brasileiro de Surf, rgéo que visa
fomentar o surf como esporte, ciéncia e instrumento social.

"1 1SSA, Paulo: Locutor profissional da ABRASP — Associacéo Brasileira de Surf em eventos de surf,
nivel nacional e internacional. Trabalha com surf h& treze anos, sendo consagrado um dos melhores
locutores do pais.
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em desenvolvimento. No Brasil, segundo Senso realizado em 2000 14,5% da
populacdo apresenta alguma deficiéncia fisica, mental ou dificuldade visual, de
audicdo ou locomocao.

O esporte de forma geral aparece como uma ferramenta forte no combate a
algum tipo de exclusédo ou limitacdo. Ele é transformador, encorajador, e oferece
suporte para que pessoas desenvolvam a autoconfianca. Segundo Costa (2006), a
pratica do esporte auxilia no sentido de mostrar para as pessoas que elas podem
superar obstaculos e participar ou voltar a vida social. Muitas vezes, as pessoas com
deficiéncia, por meio do esporte, desenvolvem tanto valores psicolégicos como
concentracdo, controle emocional, atencdo, entre outros, e acabam "retornando” a
sociedade como pessoas mais produtivas que antes.

Além desse aspecto, o0 esporte pode desenvolver outros valores
psicofisiologicos em seus praticantes como controle do estresse e da ansiedade,
sensacdo de alegria e prazer, melhoria do condicionamento fisico, entre tantos
outros beneficios (BISSOLOTTI & SANTOS, 2009).

Abordando a importancia do esporte para deficientes ndo podemos deixar de
mencionar o papel do surf, que além de atividade fisica, € uma subcultura
caracterizada como estilo de vida que proporciona ao praticante uma aproximagao
com a natureza e com outras pessoas.

A primeira pessoa com deficiéncia a surfar no Brasil foi Carlos “Mudinho”
Nunes, um dos pioneiros do esporte, que se interessou pelo surf aos 9 anos de
idade. Surdo congénito motivado por sua paixado as ondas, passou por dificuldades

como todo deficiente:

Como surdo, a maior dificuldade foi a comunicacdo com os surfistas. Com
0 tempo superei isso. Alguns me tratavam como uma pessoa hormal, me
facilitando na leitura labial, mas na maioria das vezes eu me senti
descriminado por ser surdo. As pessoas pensam que surdo é retardado e
isso me prejudicou. Perdia os convites para disputar nos campeonatos
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internacionais, s6 consegui disputar alguns eventos por esforco pessoal e
com a ajuda dos amigos honestos (NUNES, 2009, p. net)

Hoje aos 60 anos, continua surfando, tornou-se um conhecido shaper além de
ser um exemplo de vida e amor ao esporte.

Atualmente existe um crescente numero de pessoas com deficiéncia
praticando esta modalidade, entre eles estdo Robson Careca (lesado medular),
Paulo Eduardo Aagard “Paué” (amputado de MMII), Alcino Neto “Pirata” (amputado
MI esquerdo), Waldomiro e Figue (deficiente visual), Rodrigo (sindrome de Down),
entre outros que dao créditos ao surf pela sua reabilitacdo e melhora na qualidade
de vida (BISSOLOTTI & SANTOS, 2009).

O retorno ao surf € uma importante possibilidade de reabilitagdo social,
mental e fisica para pessoas que apresentaram sequelas fisicas graves apos
acidentes. Alcino Neto “Pirata”, apés um acidente de moto e a amputacdo de uma

das pernas destaca a importancia do seu retorno ao surf como um “estagio natural”:

Ao sofrer o acidente me deparei com uma grande mudanca em minha vida
que foi a transformacdo do meu modo de viver e encarar as limitacdes,
tentando supera-las o tempo todo. Foi entdo que voltei a praticar a natagao
apos seis meses do acidente, onde me senti seguro para voltar a praticar o
surf. O retorno ao surf foi um estagio natural de minha vida no qual tive que
desenvolver o meu préprio estilo de surf (NETO, 2010, net)

A volta ao surf representa para surfistas que se tornaram deficientes, um
retorno a vida anterior ao acidente, além de proporcionar prazer e autoconfianca
para o praticante. A surfista americana Bethany Hamilton teve o braco esquerdo
perdido devido a um ataque de tubardo que ocorreu enquanto surfava, aos treze
anos de idade. ApGs o ataque a garota voltou a surfar apés 10 semanas de
recuperagcdo, mostrando ndo sO6 uma recuperacdo fisica impressionante, como
também uma recuperacdo mental do trauma sofrido. O surf ndo possui divisdo para

deficientes como os demais esportes paraolimpicos, porém a atleta que trilhou uma
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carreira como surfista profissional, hoje, disputa o Circuito Mundial de Surf Feminino
ao lado de atletas sem nenhuma deficiéncia.

Outro exemplo de motivagdo a cerca do surf € de Paulo Aagard “Paué” o
garoto que teve as duas pernas amputadas apos ser atropelado por um trem, conta:
‘Ao deixar o hospital queria surfar antes mesmo de andar. Minha meta macro
naquele momento era surfar’ (AAGARD, 2008, p. 67), confirmando o papel de
importancia que o surf possui apds traumas. Nao existe pesquisa que comprove a
eficacia do surf como ferramenta de recuperacao para traumas ou limitacdes fisicas
e mentais, porém através de depoimentos é possivel verificar que ele se apresenta

como fator motivador de grande importancia.

Figura 17 — A surfista Bethnay Hamilton e o surfista bi-amputado Paulo “Paué”.

Segundo dados da Adaptsurf'?

(2010), para deficientes de nascenga ou que
nado possuiam experiéncias anteriores com o surf, a modalidade pode ser
considerada como uma alternativa ladica, contribuindo bastante para o processo de

aprendizagem e reconhecimento, podendo auxiliar de inameras formas, como:

e Melhoria e desenvolvimento de auto-estima e auto-imagem,;

12 ADAPTSURF é uma Instituicdo que tem como missdo promover a inclusdo e integracdo social das
pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida, garantindo igualdade de oportunidades e acesso ao
lazer, esporte e cultura, através do contato direto com a Natureza.
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e Estimulo a independéncia e autonomia;
e Interacao e socializagdo com outros grupos;
e Contatos com outras pessoas, deficientes ou néo;
e Experiéncia intensiva com suas possibilidades, potencialidades e
limitacdes;
e Vivéncia de situacdes de sucesso e superacdo de situacdes de
frustracéo;
e Utilizacdo do potencial sensorial e psicomotor;
e Melhoria das condigcbes funcionais do organismo (aparelhos:
circulatorio, respiratério, digestivo, reprodutor e excretor);
e Melhoria na forca e resisténcia muscular global;
e Aprimoramento da coordenacdo motora e ritmo;
e Melhoria no equilibrio estatico e dinamico;
e Possibilidade de acesso a pratica do esporte como lazer, reabilitacdo e
competicao;
e Prevencdo de deficiéncias secundarias;
e Promover e encorajar o movimento;
e Motivacao para outros tipos de atividades;
e Manutencédo e promoc¢ao da saude e condi¢éao fisica;
e Desenvolvimento de habilidades motoras e funcionais;
¢ Melhoria da qualidade de vida.
Os avancos a respeito do surf para deficientes vem acontecendo aos poucos:
criagdo de projetos especificos, criacdo de materiais proprios, desenvolvimento de
técnicas e didaticas. Porém, ainda é necessario mais estudo e conscientizagdo para

promover ainda mais esta importante pratica e torna-la de maior alcance.
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Destacamos, portanto, que o surf se tratando de uma experiéncia fisica,
mental e emocional tdo rica pode contribuir muito com o cotidiano do deficiente
podendo ser mais uma modalidade trabalhada para promover a integracdo e

superacao entre os envolvidos.

4 TENDENCIAS DE MERCADO

A sociedade atual é entendida como sendo a sociedade de consumo
(BAUDRILLARD, 1995 apud SILVA, SILVA, SOUZA, 2006), e para entender a
pratica do surf como conhecemos hoje € de grande importancia compreendemos
este fendmeno cultural que marca nossa sociedade e que esta presente em nosso
cotidiano.

O consumo surge como modo ativo de relacdo (ndo s6 com objetos, mas
ainda com a coletividade e o mundo), como modo de atividade sistematica e de
resposta global. Dessa forma, o consumo € visto como um fenémeno cultural, no
gual podemos observar que desde a criacdo até seu destino final, o produto chega
ao consumidor carregado de intencdes e significados culturais que demonstram seu
status social e estilo de vida.

Segundo Rocha (2006 apud LEME, 2009), “consumir estes produtos € ter a
ilusdo de pertencer ao universo simbdlico que ele propde. Todo produto é assim.
Quando vocé compra alguma coisa, vocé compra para 0 outro, para o mundo
coletivo”.

De acordo com Kotler (2000), o comportamento de compra do consumidor é
influenciado por uma série de fatores, como 0s culturais, sociais, pessoais e

psicolégicos. Os fatores culturais seriam os de maior e mais profunda influéncia,
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visto que a cultura é o principal determinante do comportamento e dos desejos da
pessoa.

Numa sociedade em que 0 consumo se torna cultura, o esporte € visto pela
industria como possibilidade de mercadoria (BRACHT, 1997 apud SILVA, SILVA,
SOUZA, 2006) e observamos que ao passar dos anos, o surf assim como outros
esportes, também, teve seu desenvolvimento por meio do consumo tanto dos
produtos como do estilo de vida dos praticantes e hoje se tornou tendéncia de

mercado.

4.1 O INICIO DA INDUSTRIA DO SURF

Segundo Arias (2002), o surgimento da “industria do surf” iniciou-se a partir da
confeccdo de pranchas.

Ainda em 1924, um americano chamado Tom Blake, que mudara para o
Hawaii, estabeleceu contato e posteriormente uma grande amizade com Duke
Kahanamoku, dedicou toda sua vida aos esportes aquaticos havaianos, podendo ser

considerado um dos responsaveis pelo movimento de consumo na pratica do surf.

Figura 18 — O surfista Tom Blake, 1939.

De acordo com Arias (2002):
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Tom Blake era um experimentador. Em 1930 patenteou seu modelo de
prancha oca conhecida como ‘charuto’. Essas pranchas foram utilizadas
durante anos pelos salva-vidas das praias de toda a América, e
continuaram sendo utilizadas por eles até o inicio de 50, porém, desta vez,
manufaturadas por um outro excelente surfista de nome Pete Peterson
(ARIAS, 2002, p.4)

J4 em 1938, Blake se torna a primeira pessoa a fixar uma quilha nas
pranchas de surf, revolucionando o esporte. O modelo de Tom Blake foi utilizado até
o inicio dos anos 50, e nessa €poca, surge uma prancha feita a partir de uma
madeira de balsa, que perdeu tamanho e peso em relacdo a “charuto”. Adiante, na
Califérnia, surfistas adaptavam as garagens de suas casas como oficinas de
pranchas, dando inicio mais tarde a inddstria do surf (ARIAS, 2002).

Nessa época, consolidou-se o que posteriormente sera a base do mercado
atual, a formacdo da identidade das surfshops, filmes de surf, surfwear, revistas
especializadas entre outros instrumentos que ganharam muita forga gragas a um

simples ato de deslizar sobre as ondas.

A megaindustria nasceu nos pordes e nas garagens da Califérnia, e € sem
sombra de dlvida um dos capitulos mais ricos e divertidos de nossa
histéria (ARIAS, 2002, p.5)

As pranchas de surf foram protagonistas no processo de crescimento da
industria. Com a chegada da madeira balsa, a manufatura de pranchas melhorou
ainda mais o crescimento das surfshops, destacam-se Dale Velzy e Hap Jacobs que
iniciaram seus nego6cios partindo para a aventura do mercado. Velzy foi um
excelente surfista e também empresario, foi homenageado com uma praia no Hawaii
gue recebeu seu nome: Velzyland. O modelo inovador de prancha revolucionou e

impulsionou o surf na Califérnia na década de 50.
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Figura 19 — Dale Velzy com sua revolucao.

Somente em 1965 surge a primeira grande fabrica. Greg Noll, grande surfista
havaiano influenciado desde pequeno por Velzy, torna-se um dos mais importantes
na cena da industria do surf. Iniciou a fabricacdo de pranchas na garagem de sua
casa, mais tarde, chegou a construir uma fabrica de 2.000 metros quadrados,
atendendo ndo somente o mercado californiano, e sim a costa leste americana.
(ARIAS, 2002).

Se um objeto utilizado como ferramenta essencial para pratica do surf se
torna o principal “produto” de uma industria, naturalmente o material vai passando
por diversas modificacfes para se chegar a sua forma ideal, nesse contexto, Gordon
Clark foi determinante no processo de evolu¢cédo das antigas e pesadas pranchas de
madeiras de balsa para uma nova tecnologia de producdo de pranchas através do
bloco de poliuretano, uma espécie de espuma rigida similar ao isopor. Porém, este
novo conceito de shape sé vingou devido ao desenvolvimento da técnica de
laminacdo com resina de poliéster e fibra de vidro, criacdo de Bob Simmons, um

engenheiro americano, que apos um acidente andando em uma bicicleta, conheceu
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um surfista que o encantou pelo mundo do surf, e a partir disso, Simmons se tornaria
um dos génios do esporte.

Impulsionados pelos bons resultados que as pranchas de poliuretano
trouxeram, a producdo de pranchas se torna algo menos trabalhoso, a partir deste
momento, surfar estava mais facil, e que com uma prancha mais leve era possivel
manobrar com mais fluidez. Entdo elevando o nivel técnico era provavel o
surgimento de novos talentos.

Todo continente americano foi “contaminado pelo virus” do verao sem fim. “O
sonho californiano ja era um sonho americano!” (Arias, 2002, p.6) E este metedrico
crescimento da industria de pranchas, introduziu-se no mercado a entdo chamada

surfwear.

A surfwear captou os padrdoes de comportamento de nossa tribo e traduziu-
os em tecidos, usados em roupas e outras vestimentas. Simbolos
representativos de nossa unidade comportamental (ARIAS, 2002, p.8)

Como anteriormente dito, as surfshops vendiam apenas pranchas de surf. No
inicio da década de 60, Dave Rochlen abre a Rochlen Company, introduzindo no
mercado 0 conceito das estampas havaianas nas bermudas utilizadas pelos
surfistas, tornando-se referéncia em surfwear, junto da mitolégica Hang Ten, que em
meados da década de 70 chegou a faturar um valor estimado em 18 milhdes de
délares em vendas.

Segundo Arias (2002), relatos mostram neste periodo, um havaiano chamado
Craig Sugihara juntamente com Tak Kawahara fundaram a Town & Country Surf
Design, marca ainda existente e atualmente uma das maiores empresas no setor.

O setor cresce em grandes escalas, pranchas, roupas, acessorios, etc. O
amadurecimento da industria e projecdo de propagacgao para 0S outros paises era
eminente. De um ponto de vista mercantilista, foi por meio da industria que a cultura

do surf foi disseminada, e até os dias de hoje direciona o rumo do esporte. Fato que
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explica o comportamento controverso de muitos surfistas, como nos relata Dora “os
surfistas estdo se prostituindo ao vender seus sonhos de forma tdo barata.”, ao se
referir do monopolio conquistado pelas empresas da industria do surf. Para Arias
(2002, p.22), “[...] os atuais valores mercadoldgicos sdo necessarios, passageiros,
ciclicos, além de inevitaveis”.

O surf entdo traz ao mercado a espléndida surfwear, roupas caracterizadas
nao so pelo estilo de vida dos surfistas, também, pela qualidade do produto por se
tratar da necessidade de resisténcia quando se esta surfando (LEME, 2009). A
industria utiliza-se de todos os meios de comunicacdo para a disseminacao de seus
produtos, inspirando milhares de pessoas, mesmo que nao praticassem o esporte, a
consumir e se tornar um membro da tribo do surf.

A industria segue numa crescente, surgem equipamentos e produtos
especializados para a pratica como a roupa de borracha ou wetsuit e a camisa de
lycra, capa de prancha, cordinha ou leash, um antiderrapante chamado deck, a
parafina e o rack. Estes, utilizados como itens de seguranca, ja alguns anos mais
tarde, a surfwear utilizou de alguns acessérios do vestuario e passou também a
produzir bonés, bolsas e 6culos de sol (FORNECK, 2008).

Leme (2009) acrescenta que as surfshops passaram a comercializar no
mercado todo o tipo de equipamento e vestuario dos surfistas. Em 1959, um jovem
surfista da California chamado Derrick Englobon inventa uma pequena prancha
sobre rodas, adaptado com o eixo dos patins e uma tabua de madeira. Segundo
Arias (2002), o acessorio inventado para se divertir nos dias sem ondas acabou se
tornando no que nds conhecemos hoje como Skate. E apesar de ndo se tratar de um
item fundamental para a pratica do surf, foi considerado um derivado da “industria do

surf’, posteriormente se tornando um sucesso de vendas nas surfshops.
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4.2 AEVOLUCAO DAS PRANCHAS

Com o faturamento e o sucesso das surfshops, que se baseavam nas vendas
de pranchas, possibilitou o investimento em novas tecnologias para desenvolvimento
do material (prancha). Inspirados e cada vez mais criativos, 0s shapers desenhavam
as pranchas e as concebiam totalmente de forma manual. O processo de evolucéo
da prancha se expandiu do final dos anos 60 até o inicio dos anos 80, um periodo

basicamente de 15 anos de ebulicdo na fornalha do design (ANDRAUSS, 2008).

Figura 20 — Evolucao das pranchas de surf.

Na segunda metade dos anos 60 ocorreu a Shortboard Revolution, uma
revolucdo radical no design de pranchas na qual trés shapers protagonizam essa
mudanca: Bob McTavish, George Grennought e Nat Young. Em 1968, em uma
competicdo realizada em Porto Rico, presenciou-se o0 mais eclético, exdético e
curioso acervo de pranchas de toda a historia, jA& em funcdo da revolucdo das
pranchas.

No inicio da década de 70, todo o foco do mundo do surf comeca a se
polarizar em diregdo ao North Shore — costa norte do arquipélago havaiano. As
entdo denominadas shortboards transformaram os antigos pranchdes em objetos
obsoletos. O desafio era criar pranchas que possibilitassem o surfista andar dentro

das incriveis ondas havaianas. O grande criador desta época foi Richard “Dick”
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Brewer, com grande conhecimento na construcdo de aeromodelos superavancados
para a época, desenvolveu pranchas altamente modernas tornando capaz descer
uma onda nunca antes dropada. Dick Brewer apresentou uma férmula eficiente,
suas pranchas eram sindnimo de sucesso e performance. Cada vez mais inspirado,
Brewer desenvolve um modelo denominado Gun. Esses modelos proporcionaram
um melhor desempenho em ondas grandes, sdo estreitas, rapidas e seu tamanho
maior ajuda a dar mais seguranca nos movimentos. Essa foi a prancha adotada pelo
maior surfista do momento, Gerry Lopez. Tornou-se objeto de desejo de todo o
planeta.

No Brasil, influenciado pela Shortboard Revolucion e a sensa¢cdo do momento
do modelo Gun, Rico de Souza, desenvolvia pranchas e as utilizava nas
competicdes na costa brasileira, apds suas vitérias nos eventos em Ubatuba, suas
pranchas passaram a ser as mais desejadas do Brasil.

Na segunda metade dos anos 70, com a formacé&o do circuito mundial de surf,
os surfistas foram percebendo a necessidade de trabalhar com vérias pranchas,
tinham que levar mais que uma para a competicao. Pranchas de diversos tamanhos,
para diferentes tipos de onda. Nessa busca da variedade, Mark Richards, surfista e
shaper, descobriu que ao utilizar duas quilhas menores e afastadas perto da borda
da prancha levava uma boa vantagem em ondas menores. Esta vantagem lhe
rendeu quatro titulos mundiais seguidos.

A evolucdo das pranchas desemboca em seu episddio mais importante
guando Simon Anderson cria a chamada prancha Thrusters, introduzindo uma outra
quilha a mais, formando a triquilha. Com este novo sistema de funcionamento, apos

testada e aprovada, a grande massa de surfistas migrou para elas. Nos conta
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Andrauss (2008, p.46): “Refinamentos foram sendo pesquisados por ases dos
shapes, como Al Merrick, Rusty, Linden, no Brasil Avelino Bastos e Ricardo Martins.”

Atualmente ndo ha dados para mensurar quantos modelos diferentes de
prancha existem. Os principais que podemos encontrar variam por caracteristicas
diversas.

Os longboards, conhecidos como pranchdes, sédo pranchas maiores e com
mais flutuacdo possui bordas suaves e normalmente sdo procuradas por surfistas
qgue procuram uma linha classica, veteranos e alguns iniciantes pelo fato de nao
exigir muito da remada. O funboard — prancha para diverséo — € um modelo
parecido com o longboard, porém menor, e possui bico mais acentuado, é larga e
estavel, permitindo facilidade na remada e mais agilidade nas manobras comparado
aos pranchdes. Para ondas grandes, aproximadamente acima dos dois metros é
recomendada a gun, sdo estreitas, rapidas e seu tamanho ajuda a dar mais
seguranca nos movimentos, possui 0 bico e a rabeta pontiagudos. Ha ainda a
chamada fish ou também conhecida como retro, € uma prancha similar as usadas na
década de 70 com formato arredondado bordas largas, podendo ser mono ou
biquilha. Outro modelo no mercado é o chamado Stand-up padleboard que comeca
a atrair cada vez mais consumidores, nesta prancha o surfista fica na posicéo ereta
e utiliza um remo para entrar na onda.

Outra categoria existente sdo os modelos utilizados para performance. As
shortboards permitem manobras com velocidade em pontos criticos da onda,
utilizadas pela maioria dos surfistas amadores e profissionais, nhormalmente usa o
sistema triquilha, mas atualmente ja existem surfistas utilizando quadriquilhas. No

final da década de 90, uma nova categoria de pranchas surgiu para ser usada em
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ondas gigantes, chamada tow-in, que necessita o auxilio de um jetsky, devido aos
fatores de velocidade e seguranca.

Com o objetivo total para o aprendizado, surgiu o modelo denominado
softboard, uma prancha revestida com material macio e quilhas flexiveis para evitar
possiveis lesdes ao praticante. Atualmente € o modelo utilizado pela maioria das

escolas de surf.

4.3 AHISTORIA DOS BOARDSHORTS

Assim como no desenvolvimento das pranchas, surgiu a necessidade de
evoluir o design no vestuario. No que tange a pratica do surf, obviamente o calcéo
de banho se tornou um elemento imprescindivel.

Surfistas pré-modernos no Hawaii, nas primeiras décadas do século 20,
preferiam em sua maioria andar e surfar nus. S6 no final dos anos 30, Sam
Kahanamoku, juntamente com seu irmdo Duke Kahanamoku, por influéncias dos
esportes que praticavam, adaptaram shorts utilizados na natacdo para surfar
(WARSHAW, 2003).

Por volta dos anos 50 os surfistas passaram a preferir shorts com cintura fixa
em cordao ou botédo de presséao, pelo fato do elastico além de irritar no contato com
a pele, também para segurangca no momento que os surfistas caiam das ondas.
Cavalcanti (2001) nos conta: “Percebeu-se também, que o modelo ligeiramente mais
comprido e moldado ao corpo, evitava que a parafina da prancha enrolasse nos
cabelos das pernas, o que efetivamente € uma chateacgao ao surfar”.

Segundo Arias (2002), ainda na década de 50, em uma brincadeira marcante,
Velzy e seus amigos organizaram uma competicdo para quem ficasse mais tempo

com uma bermuda, comprada até entdo em um bazar do Exército de Salvacao
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usadas normalmente por marinheiros por ser larga e confortavel remetendo ao estilo
descompromissado dos surfistas, em que a regra era utilizar a bermuda em todas as
circunstancias do dia no trabalho, surfando, ou seja, em todas as atividades diarias.
Esta atitude causou impacto para as pessoas, repercutindo de uma maneira
interessante.

Relatos segundo Warshaw (2003), os boardshorts foram introduzidos no
mercado no inicio dos anos 50 por dois pequenos fabricantes havaianos: a H. Miura
General Store e M. Nii's, ambos em Oahu no Hawaii. O modelo Makaha Drowner
Trunk é considerado o primeiro a ser comercializado para surfistas.

Nessa época marcada pela crescente demanda, os surfistas foram adaptando
alguns detalhes no design. A producao artesanal passou para a industrial, o objetivo
era colocar nos boardshorts o “beach lifestyle”.

S6 no inicio da década de 60 que Dave Rochlen iniciou a Rochlen Company,
que posteriormente introduziu o conceito das estampas havaianas nas antigas
bermudas de marinheiro de Velzy e as vendia em surfshops de Honolulu, se
tornando uma das maiores empresas do ramo.

Em meados de 1970, época em que as paginas das revistas de surf eram
dominadas por anuncios de fabricantes de pranchas (ANDRAUSS, 2006), uma
marca ganhou grande notoriedade anunciando em uma pagina dupla na contra capa
da revista mais famosa do momento. Conhecida como Hang Ten, surgida no litoral
da California, com seu caracteristico simbolo dos dois pezinhos bordados. Em pouco
tempo virou uma industria, a Kanvas by Katin, nome que homenageava a principal
costureira Nacy Katin, que bordava bermudas especiais para surfistas primeiro em
sua casa. A empresa era dirigida por Duke Boyd e Doris Moore, que foram

responsaveis pelo sucesso da marca, e em 1971 chegou a faturar 18 milhdes de
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dolares em vendas. Segundo Cavalcanti (2001), a marca incorporou um conceito de
qualidade para a prética de surf, seus surfshorts eram produzidos com materiais
diferenciados, costuras com detalhes reforcados e até um bolso traseiro para a
parafina, que os surfistas usavam do avesso virando tendéncia na época. Relatos
como o de Cavalcanti (2001, p. 98), comprovam o éxito da Hang Ten: “No Arpoador
(RJ), quando alguém pintava com um short novo importado da Hang Ten na praia, a
rapaziada ia ao delirio, e se o cara quisesse, vendia na hora a pre¢o de ouro”.

Mas foi a OP (Ocean Pacific) que se transformou na primeira gigante da
surfwear. Fundada por Jim Jenks, por volta dos anos 60, iniciou no mercado como
fabrica de prancha, a guinada para a producdo de surfwear s6 se deu em 72. Em
muito pouco tempo, as bermudas de surf (e camisetas) se tornaram o carro chefe da

empresa (ANDRAUSS, 2006).

®
Ocean Pacific HANG TEN

Figura 21 — Logomarca Hang Ten e OP.

Tanto a Hang Ten como a OP foram exemplos de marca que obtiveram muito
sucesso na producao de surfwear, mas se formos garimpar a mais antiga marca de
surf, ela foi fundada em 1950 por Jack O’Neil intitulada O’Neil. Introduziu no mercado
as inovadoras wetsuits — roupa de borracha utilizada para conter o frio ao surfar — e
alavancou muitas outras como as australianas Rip Curl, nascida em 69, Quiksilver,

em 70, e Billabong, 73. Essas empresas, também, ingressaram inicialmente na
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produgéo de pranchas e seguidamente surfwear e hoje representam o quadro das
principais marcas mundiais.

Durante a década de 70 o cenéario mudou, a supremacia da OP e Hang Ten
abriu espaco para a Lightining Bolt, catapultada pelo carisma de Gerry Lopez seu
garoto propaganda, e Quiksilver, marcada no inicio por shorts curtos, com uma
abertura em “V” invertido na lateral da coxa. Nesta época, as bermudas tinham dois
objetivos bésicos: Serem resistentes a parafina, fortes o suficiente para nao
rasgarem face os movimentos dos surfistas e, principalmente, aos abusos das ondas
durantes os Wipe Outs — queda da onda (ANDRAUSS, 2006). Apos alcancarem o
objetivo, o segundo estagio, jA nos anos 80, a secagem rapida passou a ser uma
das maiores preocupacdes tecnoldgicas. Nos anos 90, a mente dos designers se
abriu. Além de materiais como o tac-tel, micro fibra, variedades de nylon e bermudas
misturando neoprene com tecidos sintéticos, a busca comecou a ser por
funcionalidade, melhor localizagéo do bolso para guardar a parafina, sem incomodar
o surfista a sentar na prancha, elasticos costurados dentro do bolso para prender a
chave do carro, bermudas com raspadores de parafina, enfim, os mais variados

dispositivos visando atender as necessidades especificas dos surfistas.

4.3.1 Objeto de desejo

Os boardshorts, juntamente com as pranchas, eram a esséncia do consumo
do surfista. Grandes cenas, como nas do filme Search For Surf, de Bruce Brown,
Greg Noll veste sua classica bermuda listrada que marcou uma época, causando
nos espectadores a sensacado do real espirito do surf. As empresas que as
produziam passaram a explorar a0 maximo essa esséncia, tornavam os surfistas

seus “garotos propaganda”, Hang Ten com Dick Brewer, Gerry Lopez e Lightning
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Bolt, Mark Richards e a Quiksilver, etc. As revistas de surf antes dominadas por
anuncios de fabricantes de prancha passaram a estampar as boardshorts com a

marca em evidéncia e seus pupilos (ANDRAUSS, 2006).

Go for the sun

It’s a way of life.

Figura 22 — Tradicionais boardshorts da década de 70.

No Brasil o boardshort teve uma histéria de dificuldades. O fendmeno da
surfwear nacional s6 comecou a se cristalizar na segunda metade da década de 70.

Até entdo, os surfistas produziam-nas em suas préprias casas.

Meu primeiro short de surf foi feito em casa. Quando comecei a surfar, no
inicio dos anos 70, ndo havia surfwear no Brasil e mesmo |4 fora, a
industria ainda engatinhava com poucas marca. Pedi para minha mée fazer
e ela comprou um tecido na loja e costurou. Era um algoddo grosso e que
ndo secava nunca. Quando vejo as fotos desse primeiro short, a primeira
coisa que me vem a cabeca sdo as assaduras. Eu ficava todo ardido na
coxa (D'OREY, 2008 p.218)

Relatos como os de Andrauss (2006) nos mostra que outra forma de

conseguir surfar com um boardshorts era trazendo-os de fora:

Conforme fomos montando nossa turma de surfistas, alguns comecaram a
aparecer com bermudas importadas. Durante todo o inicio da década de
70, me lembro que cacava brothers, tios, primos que iam para os EUA para
me trazerem alguns boardshorts. Aqui, simplesmente n&o havia
(ANDRAUSS, 2006, p.77)
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Muitos surfistas brasileiros estavam a procura de um boardshort ideal. Mark
Lund, americano, em 1967, se mudara para o Brasil e consigo traz um “quiver™” de

boardshorts da mais alta tecnologia da época:

Ao perceber o sucesso que fazia meus boardshorts, eu logo percebi que
poderia explorar melhor este negécio. Comecei a trazer malas cheias de
muambas do surf para o mercado carente do Guaruja. A chegada da
muamba que anualmente trazia era tdo esperada pelos amigos quanto um
WCT é hoje (LUND, 2008, p.219)

De fato o boardshort se caracterizou ndo somente como instrumento para a

pratica do surf, mas sim o uniforme de praia. Para Andrauss (2006):

O triangulo basico: surfista-prancha-boardshorts, é tudo que é necessario.
Hoje, quase virou um uniforme de praia. Vocé vé muito mais caras, mesmo
ndo-surfistas, utilizando boardshorts, ao invés de uma sunga. Isso, em
praticamente todas as praias do planeta (ANDRAUSS, 2006, p. 73)

O boardshort esta atrelado a cultura do surfista, posteriormente torna-se um
item da industria. Durante todo o periodo de evolucdo do esporte, o boardshort
sempre acompanhou as mudancas no cenario e seguiu tendéncias atendendo as

necessidades do surfista e agradando ao publico simpatizante.

4.4 AHISTORIA DAS CAMISETAS

As camisetas ou T-shirts que conhecemos teve seu surgimento “por debaixo
dos panos”. No século 19 ja fazia parte do vestuario masculino como roupa de baixo.
O primeiro registro da “T-shirt” encontra-se no Regulamento da Marinha Americana
de 1899, em que cita como roupa de tecido de algodédo branco leve de mangas
curtas, porém, levou quase 20 anos para a T-shirt se estabelecer como vestuario.

Durante a 12 Guerra Mundial, soldados americanos desembarcaram na
Franca em 1917 usando uniformes de & pesados e sufocantes. Ao observarem 0s

franceses usando apenas esta roupa de baixo com mangas curtas imaginaram que

3 Quiver - Colecdo de pranchas de varios tamanhos e modelos que possibilitam surfar ondas mais
diversas. No caso inserido para retratar a diversidade de bermudas que continha.
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este modelo traria mais conforto e liberdade nos movimentos. Ao voltarem para a
América, levaram algumas destas camisetas. Algum tempo depois as T-shirts se
tornaram uniformes para pratica de esportes, principalmente, em departamentos de
atletismo das universidades, como a Michigan, nos anos 20, e a UCLA em 1931.

A primeira grande demanda de T-shirts veio na 22 Guerra Mundial na qual os
Estados Unidos recrutaram 11.000.000 soldados que vestiriam a T-shirts como
uniforme, em 1942 a Marinha Americana emitiu pedidos para seus fornecedores com
a primeira especificagdo oficial do item que a chamaram de “T-type”. Devido a
grande midia utilizada na Guerra, 0 item marcante adquiriu certo glamour por parte
de homens que admiravam os americanos do Exército. Grandes cenas do cinema de
Hollywood passaram a utilizar atores que usavam a T-shirt, trazendo para a
camiseta o status de rebeldia passando a ser utilizada como simbolo da
contracultura do momento (Silva, 2001).

Conta-nos Warshaw (2003), que em 1961 um americano chamado Floyd
Smith, em San Diego na Califérnia por meio de uma jogada de marketing, convidou
surfistas para trazerem T-shirts brancas em sua loja para aplicar o logotipo de sua
empresa, utilizando um processo avancado de silk-screen. A partir dai até o final do
ano, a T-shirt se tornou forte item do surfwear. Uma combinacédo perfeita entre estilo
de vida e estampas de camisetas, as quais vinham com desenhos de praias, sol,

ondas e coqueiros.
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Figura 23 — T-Shirts.

Toda a década de 60 a industria surfwear investiu na producéo de T-shirts, a
procura pelo produto era grande, 0 que ocasionava na produgdo em massa.
Grandes surfistas passaram a personalizar camisetas para algumas empresas. Os
principais campeonatos da época passaram a produzir camisetas promocionais. E
em meados da década de 70, a Califérnia T-shirts Company lancou uma linha de
camisetas com estampas semi-psicodélicas e as colocou para vender em lojas de
departamento, causando um grande impacto no mercado pelo 6timo faturamento

(WARSHAW, 2003).

4.4.1 Aloha shirt — camisas havaianas

As Aloha shirts sdo camisas originadas no Hawaii, sdo camisetas de manga
curta com gola e botédo, algumas com bolso no peito esquerdo. Antigos nativos do
arquipélago utilizavam as camisas para grandes cerimonias, que em sua maioria
eram feitas manualmente. A expressdo Aloha é uma sigla de aloha, lokomaikail,
oluolu, haahaa, A-a-kamata, que popularmente foi colocada como saudagéo entre 0os

nativos.
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Segundo relatos de Warshaw (2003), um comerciante chinés, Ellery Chun,
ainda em 1930, em Honolulu, utilizou seus dotes de costura e adaptou esse modelo
com fios de seda deixando com as cores mais vibrantes. O nome dado ao modelo foi
“Chun Aloha”. Dentro de pouco tempo, surfistas e todos moradores locais ja tinham

comprado uma.

Figura 24 — Aloha shirts.

Com a consolidagdo do Hawaii como roteiro turistico, e o fato das camisas
produzidas por Chun virem caracterizadas por elementos da cultura havaiana, os
turistas que passavam pelo arquipélago passaram a procurar pelas pecas, e
rapidamente, o antigo modelo passa a se chamar aloha shirt.

Logo em seguida, comerciantes da Califérnia mostraram grande interesse, e
em 1935, a aloha shirt teve sua primeira demanda exportada para o continente
americano.

A grande alavanca para a popularizacdo da aloha shirt foi realizada quando
celebridades como Montgomery Clift, Bing Crosby, Elvis Presley e Frank Sinatra

passaram a utiliza-las com frequéncia tornando o modelo um produto de tendéncia.
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4.5 A HISTORIA DA ROUPA DE BORRACHA

Quem leva o crédito por ter criado a primeira roupa de borracha € um fisico
americano da Universidade de Berkeley, chamado Hugh Bradner. Segundo
Overmeer (2003), de acordo com os documentos do Scuba America Historical
Center, Bradner teria se dedicado a essa descoberta a partir de 1951, quando
resolveu melhorar a qualidade dos equipamentos de uma equipe da marinha
americana conhecida como The Navy Frogmen — os homens-rds da marinha — que
se aventuraram no mundo submarino enfrentando as aguas geladas da California.

Nessa época, o americano Jack O’Neil — anteriormente citado como criador
da marca de surfwear O’Neil — ja fazia testes para poder surfar nas épocas geladas,

gue fisiologicamente era inviavel

Surfar nos anos 50 era 6timo, agente conhecia todo mundo, fazia turnos
para pegar onda, ndo havia crowd. Mas também significava ficar pouco
tempo no mar, devido a falta de roupas de borracha. Eu lembro de um cara
que tentou se manter aquecido passando um spray impermeabilizante em
um macacao da marinha! (O’Neil, apud Overmeer, 2003, p. 74)

Com o lancamento de um equipamento que permitia ao mergulhador respirar
debaixo d’agua, o aqualung, desenvolvido pelo francés Jacques Yves Cousteau em
1943. Dessa forma, quanto mais tempo submerso maior seria o frio, surgindo, entao,
a necessidade de se adequar a temperatura corporal para tais experiéncias.

Apds muitas pesquisas e inUmeras tentativas, Bradner concluiu que para o
mergulho, a roupa ndo precisava ser impermeavel se o isolante térmico for obtido
por ar injetado no tecido, ou seja, 0 mergulhador ndo precisa estar seco para se
manter aquecido. Surgem, entdo, os testes com neoprene, um material derivado do
petréleo e até entdo usado em encanamentos hidraulicos e refrigeradores, cujas
propriedades isolantes sdo proporcionadas por pequenas bolhas de nitrogénio

injetadas em sua manta de borracha esponjosa. Em contato com a agua, o
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neoprene permite que ela penetre em seu tecido, molhe o corpo, mas a0 mesmo
tempo forma uma barreira, impedindo a sua circulacdo e, consequentemente,
mantém essa pequena quantidade de agua aquecida.

Bradner ndo pode patentear sua criacdo devido as pesquisas serem em
parceria com 0 governo americano, €, mesmo assim, demorou a ser reconhecida
oficialmente. Enquanto isso, surfistas e alguns mergulhadores aproveitavam a
descoberta para realizar novas pesquisas e desenvolver novas adequacdes até
chegar ao material ideal.

E foi nessa busca que Jack O’Neil, que vivia em San Francisco, tornou-se um
dos pioneiros na pesquisa de roupa de borracha para o surf. Em seus primeiros
testes, ainda com a roupa desenvolvida por Bradner, Jack ndo conseguiu ajusta-la

ao surf, pois era grosso demais, dificultava a remada e assava nas axilas.

Figura 25 — Jack O’neil e seus wetsuits

A partir deste modelo, Jack O’Neil tentou aplicar uma lamina de borracha
sobre um macacao que seria utilizado na parte interna da roupa, e posteriormente
fez testes costurando plastico em PVC, ambos ndo obtiveram sucesso. Também, os

gémeos californianos Bob e Bill Meistrell, frustrados por ndo poderem surfar nos dias
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frios, aventuraram-se e partiram para os testes em que experimentaram surfar com
um uniforme da forca aérea aquecido por um sistema elétrico, logicamente a roupa
gueimou.

Nos anos 50, as roupas feitas de neoprene eram chamadas de thermocline,
os irmaos Meistrell foram os primeiros a batizar seus modelos com outro nome,
criaram entéo a Body Glove — Luva de Corpo.

S6 em 1966 que as roupas de borracha vieram para a Europa, quando o
inglés Dennis Brown comecou a fabricd-las na cozinha de sua casa. Com o0s
conhecimentos adquiridos, em pouco tempo Dennis criou uma marca a Gul. No ano
seguinte, 0 negocio estava estabelecido, e ele ndo demorou a ganhar os mercados
vizinhos e comecar a participar da corrida pela melhor tecnologia aplicada ao novo
produto.

No inicio dos anos 70, o mesmo se passou no Brasil. Um médico pediatra que
se mudou para o sul do pais, querendo aproveitar as ondas de Garopaba, mas néo
conseguia devido ao frio do local, largou a carreira de médico para confeccionar

roupas de borracha especializada ao surf.

No inicio eu importava um neoprene americano chamado Rubatex — o
mesmo utilizado nas primeiras roupas de Hugh Bradner —, preto e liso
como uma camara de pneu, e cortava e costurava, fazia tudo a méo.
Aquele ponto-arroz dava uma baita mao-de-obra (Morongo apud
Overmeer, 2003, p.77)

O protétipo estava desenvolvido, no inicio, Morongo nédo pretendia
comercializar, mas seus amigos vendo-o surfar confortavelmente nas aguas
geladas, ndo demoraram a encomendar algumas pecas. Cada vez mais
encomendas, percebeu que costurar a méo era pouco produtivo, logo, em 1974,
adaptou maquinas da industria calgcadista que costuravam couro. Surge, entdo, uma

das primeiras marcas nacionais com producéo de roupas de borracha, a Mormaii.
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Com o mercado mundial apontado para o incrivel crescimento econémico,
Morongo decide investir na idéia, e ao longo dos anos a Mormaii foi responsavel por

uma série de inovacdes, chegando a concorrer no mercado internacional.

A evolugéo aconteceu mais ou menos ao mesmo tempo no mundo todo. As
roupas de borracha foram melhorando em func¢éo das necessidades locais,
variando para todo o tipo de lugar. E complicado dizer quem fez o qué
primeiro (Morongo apud Overmeer, 2003, p. 77)

No inicio dos anos 80, surge o termo wetsuit, em que 0s japoneses tomaram
a lideranca ao inventar um modo de injetar quimicamente o nitrogénio nas células do
neoprene. Até entdo, essa expansédo das células era feita de forma mecanica, o que
encarecia muito o material. Nessa época, o grande desafio era criar modelos de
wetsuits com menos espessura que mantivesse a mesma temperatura dos mais
grossos.

Por meio de algumas mudancas, surgiu o neoprene colorido, langcando
tendéncia para uma época. O wetsuit passa, entdo, por uma de suas épocas mais
gloriosas, em que ter uma roupa de borracha significava estar “na crista da onda”
(Overmeer, 2003).

Em 1982, com a grande aceitacdo dos surfistas pelo novo equipamento, fez
com que a marca Quiksilver desenvolvesse um modelo personalizado para Mark
Richards, estampado no peito suas iniciais MR em logo estilizado copiado do
Superman.

Overmeer (2003) conta que a busca por novas tecnologias se torna cada vez
mais competitiva. Jack O’Neil introduziu a costura em ziguezague, reforgando o
material, logo depois patenteou um modelo chamado ZEN — Zipperless Entry Neck —
sem costuras e zipper. A Gul afirma ter langcado os primeiros modelos com
acabamentos feitos a laser, com modelagem feita a computador com tecnologia

CAD/CAM 3D, que deixava os wetsuits mais flexiveis nas éareas de maior
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movimento, como a dos ombros e atras dos joelhos. Ja Warshaw (2003) aponta que
as marcas Quiksilver e Billabong impulsionadas pelo sucesso de vendas dos
produtos de vestudrio, e langcam wetsuits para serem 0os mais vendidos entre todas
as marcas.

Em meados dos anos 90, a introducéo de titanio no revestimento revolucionou
a fabricacdo de roupas de borracha. Essa invencao foi responsavel por ampliar o
fator de retencdo de calor do neoprene. Alguns modelos de wetsuits vinham com

sistema de vedacado, em que impedia a entrada de agua.

Figura 26 — Wetsuit Synchro da Quiksilver.

O wetsuit se tornou em um equipamento indispensavel na vida de um surfista
que percorre o mundo atras de ondas perfeitas, e que encontram o empecilho das
baixas temperaturas. A producao de roupas de borracha encontra um mercado com
consumidores fiéis, e mesmo com o auxilio da tecnologia, o material do wetsuit é
delicado e, portanto ndo muito duravel. Entdo, o consumidor sempre esta comprando

um modelo novo, mais atual e com mais novidades (OVERMEER, 2003).
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4.6 O MERCADO SURFWEAR NO BRASIL

Embora o surf tenha nascido no Brasil, por volta do final da década de 30, foi
somente em 1965 que apds a vinda de Peter Troy para o pais, no Rio de Janeiro,
trazendo consigo as novidades do surf moderno, que se fundou a primeira fabrica de
pranchas no Brasil, a S&o Conrado Surfboards. Neste mesmo ano, formou-se a
primeira entidade de surf no pais, que realizou o primeiro campeonato de surf.

Quando entramos na década de 1970 € que realmente 0 esporte passou a
formar sua estrutura social e de mercado, mais especificamente nos estados do Rio
de Janeiro, Sdo Paulo e Rio Grande do Sul. Surgiram, entéo, fabricas de pranchas,
importadores de materiais e matéria-prima, campeonatos e eventos esportivos
ligados ao surf, marcas e lojas especializadas, dando inicio a cadeia produtiva da
indastria surfwear existente no Brasil atualmente.

Segundo Sidao Tenucci, empresario do meio e historiador do surf no Brasil, 0
esporte se forma como estrutura social e econdmica nas ultimas cinco décadas, com

inicio nos anos 60:;

Surf anos 60 — quase uma contravencdo; Surf anos 70 — contestacio
(ligado ao movimento hippie); Surf anos 80 — aceitacdo (via sucesso
econdmico da surfwear); Surf anos 90 — incorporacdo no tecido social /
popular; Surf anos 00 — massificacdo [...] (TENUCCI, 2006, apud
FORNECK, 2008, p. 39)

Como ressaltou Tenucci (2006, apud Forneck, 2008), somente na década de
1990 o surf se incorporou na sociedade brasileira através da melhor aceitacdo do
esporte pela midia e principalmente das pessoas, outro fator € o sucesso econémico
das empresas de surfwear que puderam mostrar o poder de investimento. Segundo
dados da ABIT — Associacdo Brasileira de Indastria Téxtil e de Confeccdo, os
segmentos de surfwear, streetwear e moda praia representam 15% da industria téxtil

nacional. O Brasil foi um dos paises que mais viu crescer sua industria de surfwear,
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tornando-se um dos cinco maiores mercados consumidores em termos mundiais,
junto de mercados como Estados Unidos, Europa, Australia, Japdo e Africa do Sul.
O Brasil movimenta por ano cerca de R$ 3 bilhdes em vestuario e US$ 1
bilhdo em acessoérios, equipamentos, midia, turismo. Existem no setor mais de 600
empresas em funcionamento, cerca de 20.000 pontos de venda de surfwear no pais,
dos quais 13.000 sao surf shops, ou seja, algo em torno de 65% do total de pontos
de venda sao lojas especializadas na venda ao varejo de surfwear e o restante lojas
multimarcas que também vendem outras linhas de confecc¢do, segundo o cadastro

do catélogo Surf & Beach Fashion & Bussiness Magazine de 2005.

Figura 27 — O surf e suas influéncias na moda.

Em 2001, o Governo brasileiro instituiu o “Comité do Surf’, com o propdsito de
profissionalizar este mercado, fornecendo aprimoramento técnico e atualizacéo
qualificada. Juntamente com o TexBrasil, programa estratégico para desenvolver
exportacdes para que sejam destinados recursos para viabilizar a participacao de
empresas brasileiras no setor nas grandes feiras internacionais (DACOSTA, 2006).

Segundo uma pesquisa realizada pelo instituto Toledo & Associados, entre
maio e junho de 2008 em parceria com os organizadores do Festival Alma Surf,
observa-se que somente na cidade de S&o Paulo 945.000 pessoas consomem

produtos e servigos ligados ao surf, movimentando R$ 1,5 bilhdo num mercado que
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pode chagar a quase oito milhdes de potenciais compradores na capital paulista.
(LEME, 2009)

Ao longo desta trajetoria de 50 anos, desde a fundacéo da primeira fabrica de
pranchas até os dias de hoje, a industria de surfwear brasileira tornou-se uma
verdadeira oportunidade de negocios. Existem atualmente 2,4 milhdes de
praticantes de surf no pais e o mercado de surfwear cresce em média 10% a.a.,
desde 2000, segundo dados do Instituto Brasileiro de Desenvolvimento do Surf, o
IBRASURF. E, ainda, o Brasil possui amplas condicGes de desenvolver ainda mais o
surf e sua cadeia de surfwear. Além do clima, o pais apresenta uma populacdo
predominantemente jovem, sendo que, do total de seus 180 milhdes de habitantes,

70% vive a menos de 100 km do litoral (FORNECK, 2008).

4.7 EVENTOS DE SURF

No Brasil na década de 60 as viagens para surfar eram muito dificeis devido
as estradas ruins, falta de opc¢des para hospedagem e até mesmo pela falta de
dinheiro e tempo. Naquela época ir a Saquarema era uma aventura. Em Séo Paulo,
um santista ir a Praia de Pernambuco no Guaruja surfar era impossivel. Ir para o

Litoral Norte ficava ainda mais dificil (GUTEMBERG, 1989, p. 95).

Figura 28 — Péster do primeiro campeonato paulista de surf, 1967.
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Essa dificuldade em viajar tornava impossivel a possibilidade de acontecer
um campeonato nacional de surf, limitando os eventos a serem sempre locais e com
poucos participantes. Somente na década de 70 este quadro comecou a mudar.

No ano de 1971 um surfista paulista, Paulo Jolly Issa, resolveu organizar um
evento de surf que envolvesse atletas de diferentes localidades. Planejado por Paulo
e seu irmao Ricardo, o evento foi idealizado de maneira objetiva. “Resolvemos que
tinha que ser naquele ano e em Ubatuba”, conforme Issa (apud GUTEMBERG,
1989, p. 95). O evento demorou cerca de um ano para se concretizar, envolveu a
venda de patrocinio, criacdo de regras e divulgacdo, que na época foi feita com
cartazes feitos a mao em cartolinas.

Em janeiro de 1972 na Praia Grande de Ubatuba, foi realizado entdo o 1°
Festival Brasileiro de Surf. Com setenta e cinco surfistas inscritos e poucas ondas
devido ter ocorrido num quente verdo, o evento foi um sucesso e garantiu a
existéncia das edi¢gdes seguintes. O Festival Brasileiro de Surf era um sindnimo de
surfistas, boas ondas, garotas e sem duvida da evolug¢édo do esporte no pais, tendo
ocorrido até o ano de 1987, sendo suspenso apenas em 1976, 1977 e 1983, devido
a falta de patrocinio.

Em paralelo ao Festival Brasileiro de Surf, a década de 70 abrigou outro
importante evento o Festival de Surf de Saquarema, marcado também por muitas
histérias. O campeonato que ocorria em plena época da ditadura e opressao militar
tinha direito a perseguicdes, interrup¢cdes de shows de rock com artistas chamados
“‘comunistas e agitadores”, além de muito sexo, drogas e rock’n roll (GUTEMBERG,

1989).

O primeiro Festival de Saquarema nasceu um sucesso. No ano seguinte a
cidade explodiu. Muito surf, muita gente, show de rock. A TV Globo entrava
na parada pela primeira vez. Equipamento pesado, repdrteres, muita
divulgacdo. Milhares subiram para Saqua. Nunca ninguém tinha ouvido
falar de algo assim no hemisfério Sul. Era o pequeno Festival de Woodstok
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brasileiro. Foi bom para o esporte. Meses antes o surf andava nas paginas
policiais, Surfistas eram reprimidos nas praias do Rio. Banhistas eram
atingidos. O surf era perigoso e criminoso. Depois do Festival de 76, o surf
saia das paginas policiais para as paginas de esporte (GUTEMBERG,
1989, p. 102)

Saquarema abrigou 0 evento por mais trés anos, com menos destaque mais

ainda com muito surf e esséncia.

Figura 29 — Festival de Surf Sagquarema década de 70.

Os anos que se seguiram em relacdo aos eventos de surf foram duros,
poucos patrocinadores no cendrio nacional, porém surgiam bons atletas e estes ja

comecavam a representar o Brasil em competi¢des internacionais.

Acredito que entre as principais mudancas ocorridas nos eventos de surf
esta a implementacao do sistema de computacdo, que no meu ver mudou
muito a maneira do julgamento. A evolugdo das pranchas e a estrutura
também evoluiram muito... Se bem que tinha campeonatos na década de
80 e 90 com estrutura superiores das que vemos hoje. Temos também um
numero maior de surfistas que ainda lutam para serem reconhecidos. Hoje
temos na minha opinido se ndo o melhor , um dos melhores quadros
técnicos do mundo e destaco como "na minha humilde opinido e néo
desmerecendo nenhum outro” o melhor juiz sendo Jose Claudio Gadelha,
entre outros Paulo Motta, Marcelo Nunes, Luli Pereira, mais varios juizes
de nivel melhor ou superior a alguns internacionais... Os patrocinios
continuam dificeis e precisamos evoluir para que as grandes marcas
invistam mais no esporte (ISSA, 2010, depoimento)

A evolucdo relacionada aos eventos de surf acompanhou o crescimento
mundial: as facilidades de viagem, as redes de contato e divulgacao, internet,
especializacdo técnica e o crescimento do mercado ligado ao segmento surfwear,

potencializaram os eventos. Da década de 80 em diante a demanda de competi¢cbes
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pelo mundo cresceu muito e atualmente a dimensédo € tdo elevada que e néo é
possivel quantificar o nUmero de eventos de surf existentes. Concluindo, portanto, a
importancia dos eventos como ferramenta do marketing esportivo.

O campo de atuacdo do marketing esportivo é extenso, vai desde projetos de
eventos, passando por patrocinios de atletas, licenciamento de produtos alusivos a
clubes, ligas, federacdes e confederacbes esportivas, até direitos de arena. Dentro
desse contexto, analisamos o0 ambito referente aos eventos esportivos, uma vez que,
segundo Ferro (2006, p.44) “o evento esportivo € o grande produto do marketing
esportivo”.

Segundo Andrade e Lois (2007), o patrocinio esportivo é uma das formas
mais utilizadas e eficazes de se promover um produto, marca ou servico dentro do
cenario do esporte, podendo atingir tanto os praticantes quanto simpatizantes da
modalidade. As empresas visam através deste patrocinio entre outros motivos,
aumentar o reconhecimento da empresa, melhorar a imagem, melhorar o resultado
de vendas a curto e longo prazo além de criar uma responsabilidade social.

Os campeonatos de surf possuem grande tradicdo ndo apenas pelas
disputas, mas também por tudo que envolve no ambito social como evento. As
arenas de campeonatos normalmente apresentam stands de patrocinadores,
distribuicdo de brindes, atracdes musicais e desfiles que tornam o publico intenso e
fiel a este tipo de acontecimento. Com o aumento de audiéncia e visibilidade na
midia, os eventos de surf vém ganhando cada vez mais empresas interessadas em
associar sua marca aos campeonatos.

Nos ultimos anos no Brasil “cases” de sucesso podem confirmar a eficiéncia
dos eventos no papel de consolidacdo da imagem de entidades esportivas e

empresas que buscaram vincular suas imagens ao universo dos esportes. As
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emocdes que podem vir a ser propiciadas por meio das experiéncias em eventos
atribuem a estes, alto grau de relevancia, ou seja, faz com que o publico interessado
cologue como prioridade, demonstrando assim o fascinio que podem exercer frente
a eles (FERRO, 2006).

Os campeonatos de surf tém tido formato semelhantes nestes ultimos anos,
possuem um patrocinio principal, que geralmente da o nome ao evento, além de
diversas outras marcas coadjuvantes que se fazem presentes promovendo sua
imagem. Os eventos estdo adquirindo cada vez mais visibilidade na midia
convencional como TV e jornal, além dessa maior divulgacdo na midia tradicional,
atualmente a transmissdo ao vivo pela internet, também, tem grande valor nos
eventos potencializando sua visibilidade (MENEZES, 2007).

Outra informacéo que possui grande relevancia € o fato que vem ocorrendo
nas ultimas décadas, ou seja, ndo s6 empresas ligadas ao segmento surfwear é que
vem patrocinando estes eventos, temos empresas de bebidas, alimentos, telefonia

assim como ocorre em outros esportes como futebol e automobilismo.

Figura 30 — Palanque do Hurley Pro 2010, Trestles.

Segundo Ferro (2006) é possivel verificar que ndo somente as empresas

estdo utilizando os eventos como estratégias de marketing, como também as
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cidades e estados, visando atrair um grande publico e movimentar diferentes setores
econdmicos dos municipios. As verbas publicas vém auxiliando muito na realizacéo
dos eventos nos ultimos anos e possibilitando a existéncia de eventos de nivel
internacional. Esse interesse nos eventos desenvolveu uma espécie de licitacado
para a realizacdo de eventos onde o organizador verifica qual cidade oferece mais
vantagens para que o evento seja realizado na localidade em questao.

Baseado nas argumentacbes acerca do papel dos eventos dentro do
marketing esportivo e 0 sucesso dos eventos de surf, podemos verificar a
importancia que possuem dentro da modalidade seja para os atletas participantes,
publico ou para as empresas patrocinadoras. Entretanto, € de extrema importancia
destacar que mesmo com sua eficacia dentro do marketing, os eventos esportivos
comumente ndo ocorrem devido ao elevado orcamento e as crises financeiras que

envolvem a economia, acompanhando assim a situacao financeira mundial.

4.8 TENDENCIAS E FUTURO DO SURF

Analisando o contexto do surf ndo podemos deixar de mencionas as inUmeras
possibilidades de crescimento desta industria. A partir do historico anteriormente
citado e verificando dados atuais de mercado podemos detalhar esta previsdo de
ascensao.

Tanto no Brasil quanto no mundo, observamos o real crescimento e
amadurecimento desse setor. Segundo pesquisa realizada pela Leisure Trends
Group e supervisionada pela SIMA - Surf Industry Manufacturers Association, afirma
que no ano 2006 o mercado teve um crescimento de 14.5% em dois anos, pulando

de US$ 6.5 bilhdes em 2004 para US$ 7.8 bilhdes em 2006.
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Segundo a SIMA, os principais fatores que explicam o crescimento do
mercado sdo o aumento de adeptos ao estilo surfe, popularizacdo do esporte entre o
publico feminino e grande diversificacdo de marcas (KORNITZ, 2010).

A industria do surf conquista uma enorme forca na economia mundial, e de
forma inteligente soube aliar as novas tecnologias e tendéncias para difundir ainda

mais o esporte.

4.8.1 O Mercado Virtual

As novas tecnologias influenciaram ndo s6 o surf como também, todos os

aspectos do modo de vida em geral. Para Klann e Ribeiro (2009):

Numa sociedade cada vez mais sintonizada com os acontecimentos do
cotidiano, muito mais informada, a Internet propicia oportunidades, ao
mesmo tempo em que interliga pessoas e organizag6es. Com tamanha
propriedade, ela se mostrou cobicada por empresas com intuitos de
alcancarem a grande massa, e cresceu tornando-se um novo meio de
comercializar produtos, servigos e também informac&o. (KLANN, RIBEIRO,
2009, p.1)

Nesse conceito de atingir diretamente a massa, e sendo a Internet a mais
inovadora, tronou-se caracteristico entre as empresas do setor investir em anuncios

eletrbnicos para exposicdo da marca e seus produtos.

Figura 31 — Mercado virtual invade o surf.
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Em meados da década de 90, com a crescente expansao da rede mundial, e
ao consolidar o numero de usuarios, o mercado possibilita cada vez mais novas
formas de comunicacédo. A criacao de diversos sites especializados em noticias de
surf tem um crescimento e atualmente ndo ha dados para mensurar destes sites
existentes na Internet. Ao utilizar a ferramenta Adwords da empresa Google'®, a
palavra surf € pesquisada em média 6.120.000 num periodo de 12 meses, somente
no Brasil. Mesma média da palavra futebol, ou seja, na internet o surf tem a mesma
popularidade que o futebol.

Com o grande desenvolvimento do mercado virtual, surge entédo o conceito de
E-commerce, que relne as transacdes envolvendo empresas e consumidores
individuais, onde as empresas desenvolvem pracas on-line de comércio eletrénico
oferecendo produtos e servicos aos consumidores através de fachadas de lojas
virtuais, catadlogos multimidia, servicos de pagamento seguro, entre outros (TURBAN
e KING, 2004 apud KLANN, RIBEIRO, 2009).

Atrelado ao grande impacto na industria, melhoria nos processos de neg6cio
e reducdo de custos, o comércio eletrbnico apresentou grande crescimento nos
altimos anos. Segundo dados da Camara Brasileira de Comércio Eletrénico, em
2007, o numero de lojas virtuais no pais aumentou em 16%, significando 500 novas
companhias no setor.

Para o consultor da Associacdo Brasileira da Industria do Surf (ABIS),
Fernando Madaline, “ndo € possivel estimar o volume financeiro movimentado pela
indUstria do comércio eletrbnico nas empresas de surfwear, mas o crescimento é

notavel” (DACOSTA, 2006).

* Google Inc. é uma empresa desenvolvedora de servicos online, sediada na Califérnia, Estados
Unidos.
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Mas nao foi s6 no comércio eletrénico que a Internet trouxe beneficios. A
utilizacdo desta ferramenta pelas instituicbes com o conceito inicial de atingir o
publico em massa tornou o esporte mais popular entre os internautas. E este avanco

propiciou uma evolucao na qualidade da comunicacao.

No caso da ASP™- Association of Surfing Professionals — a filosofia de
usar as novas tecnologias como principal forma de comunicacao, sendo
Unica no mundo dos esportes, com qualidade impressionante comparado
ao que se vé por ai. Sem davida o surf esta anos luz a frente de qualquer
outro esporte quando se fala em transmissdo via Internet (GUARANA,
2009, p.56)

Atualmente as principais competicdes mundiais de surf contam com a
transmissdo ao vivo pela Internet, além da cobertura de programas de televisdo

especializados.

A internet estara cada vez mais participante nos eventos, acredito que ela
permaneca como rumo de uma evolucédo. Nesta evolucdo espero que as
grandes marcas fomentem ainda mais o esporte e que as grandes redes de
televisdo invistam mais nesse segmento que tem um dos maiores publicos
do Brasil acho que perdendo somente para o futebol (ISSA, 2010,
depoimento)

Esta caracteristica, consequentemente atrai o investimento das empresas do
segmento, em que a concorréncia cada vez mais aparente, dentro de um mercado
em que a criatividade é essencial fazendo com que inovac¢des ndo parem de surgir.

Tanto nos eventos como em comércios eletrénicos, podemos observar que o

mercado virtual é tendéncia em termos de consumo na industria do surf.

4.8.2 Produtos

Em se tratando de produtos de surf, e se analisarmos a evolucdo dos

materiais ao longo dos anos por conta da industria, podemos claramente perceber

> A ASP (Association of Surfing Professionals) é o principal 6rgao que rege o surf profissional do
mundo.
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gue um dos grandes fatores para a disseminacao da cultura do surf foi determinada
por sua qualidade e funcionalidade.

As empresas que fabricam os produtos de surf compreenderam as reais
necessidades dos surfistas e com 0s avancos tecnologicos, possibilitou-se uma
analise mais completa do esporte.

Incdbmodos ao surfar como o boardshort, que antigamente era pesado e
dificultava os movimentos se tornaram alvo das empresas. Com o0 avango na area de
pesquisa e tecnologias ligadas a industria téxtil, nAo demorou muito tempo para este
elemento sofrer varios tipos de alteracdes para a melhora do produto. Atualmente, o
boardshort criado pela empresa de surfwear Hurley em parceira com a de
sportswear Nike, surgiu a Phanton, produto com material mais avancado
tecnologicamente para bermudas de surf com uma elasticidade de 120%, 72% a
menos de absorcdo de agua e pesando até 53% menos que as outras bermudas.
Feita a partir de Poliamida e Elastano, o boardshort foi desenvolvido com tecnologia
FlyWire, e ganhou o prémio “Boardshort do Ano” realizado pela SIMA - Surf Industry

Manufacturers Association em 2009 (RENTROIA, 2009).

Hurley)(

Figura 32 — Anuncio da bermuda Phantom: evolugdo em boardshort.

Dentre os principais produtos da industria surfwear, podemos citar a prancha

como elemento que mais sofreu alteracdo devido a tecnologia. Desde a sua
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concepcao até os dias de hoje ndo existem dados que comprovem quantos modelos
de pranchas existem. O mercado se caracterizou ciclicamente, no qual a busca por
diferentes tipos de onda propiciou 0 avan¢o nos materiais utilizados para a producéo
de pranchas. Atualmente, as pranchas sao desenvolvidas por maquinas
computadorizadas e alteradas via software acelerando o processo de producéo,
proporcionas diferentes formas de desenvolver o design da prancha.

Tal fato explica a diversidade de modelos existentes, que surgiram
recentemente. Também nos mostra claramente a direcdo que segue a industria.
Pranchas cada vez menos manuais, que possibilitem a diversificacdo de movimentos
nas ondas, seja para as pequenas quanto para as grandes.

Podemos citar o modelo desenvolvido pelo atual eneacampedo mundial, Kelly
Slater, a “Deep Six” concebida via computador, capaz de alcangar resultados de
pranchas grandes como a gun, porém com medidas pequenas e com quatro quilhas.
Esta formula vem revolucionando o surf em ondas grandes (COSTA, 2009).

Em relacdo ao material utilizado como matéria-prima das pranchas, desde a
criacdo do bloco de poliuretano em meados da década de 70, ndo houve mais
grandes mudancas. Por ser um material facilmente manipulavel, o bloco de
poliuretano se consolidou o principal material utilizado para a concepcdo de
pranchas de surf. Porém, a sua durabilidade é muito baixa, o que ocasiona na
degradacéao rapida do material. Neste fator, desenvolveu-se uma tecnologia a partir
do Poliestireno expandido e com revestimento de resina epoxi.

Foram anos de testes a partir da formula do epodxi, mas foi em 2008 com a
criagao do sistema “KEAHANA EPS EPOXY CONCEPT”, tecnologia brasileira, que o

epoxi se consolidou e atualmente é a tendéncia do mercado de shape no mundo
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(COSTA, 2009). Ao se tratar de durabilidade, Flavio Guimaraes, fundador do

sistema, nos explica

O funcionamento da prancha Keahana dura algo em torno de 2.800 horas.
Existem pranchas com atletas ha mais de oito anos que continuam
funcionando como se fossem novas. A prancha ndo quebra téo facil porque
dissipa a energia do impacto, mantendo a integridade estrutural do
equipamento, proporciona também absorcdo e dissipacdo do calor,
conservando suas caracteristicas por muito tempo (GUIMARAES, 2009
apud COSTA, 2009)

Devido o fato da alta durabilidade do material, e com a crescente
preocupacdo do homem com o meio ambiente, Daniel Aranha iniciou um dos
projetos de mais tendéncia no mercado: As e-Boards.

Estas pranchas séo classificadas como 100% ecolégicas, devido os materiais
usados na confeccdo serem organicos e reciclaveis, e em todo o processo de
manufatura livre de compostos toxicos. A utilizacdo bloco de poliestireno expandido,
gerido a base de agua no lugar dos solventes e ndo de poliuretano derivado da
extracdo do petréleo. As quilhas recicladas e a longarina feita de madeira certificada
comprovam o motivo da e-board ser a primeira prancha a receber o selo carbon free,
pois economiza 16 kWh de energia devido ao reaproveitamento de materiais. Sao
evitados 600 gramas de CO,, dois quilos de residuos deixam de ser gerados como
lixo, pois séo reciclados e reaproveitados na fabrica (LI, 2009).

A tecnologia e a pesquisa por produtos inovadores no mercado fomentaram
uma série de empresas a criar um produto cuja qualidade estivesse de acordo com a
funcionalidade. Este fator motivou Patrick Winkler a desenvolver uma das mais
inovadoras roupas de borracha da historia. Denominada H-Bomb, uma vestimenta
com sistema de aguecimento elétrico que eleva a resisténcia dos surfistas em
condicdes extremas de frio. A idéia da roupa de borracha com aquecimento portatil,
criada pela empresa Rip Curl, surgiu pela necessidade de dar aos atletas condi¢bes

ideais para surfar ondas perfeitas lugares gelados como o Alasca e o Canada.
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Foram precisos trés anos de pesquisa para desenvolver um traje com apenas 2mm
e duas baterias de 7,4 volts que pesam 120gr cada, atualmente seu valor esta

estimado em R$ 5 mil (EVANGELISTA, 2009).

Figura 33 — Anuncio do wetsuit H- Bomb: sistema de aquecimento elétrico.

Com o atingimento do surf no publico de massa, algumas empresas
especializadas passaram a jungir de alguns outros produtos e caracteriza-los como
questdo de seguranca. A empresa brasileira Mormaii desenvolveu uma tecnologia
exclusiva em uma camiseta feita de lycra, propria para a pratica do surf, com
protecdo de raios solares. O produto teve um sucesso que, logo depois, lancaram
Oculos e até bonés com a mesma tecnologia.

As novas tecnologias aliada a necessidade do cliente servem de ferramenta
para o crescimento da industria do surf. No caso dos produtos, a tendéncia do
mercado se da em funcdo de sua qualidade. Sendo o consumidor o centro de
pesquisas das empresas. Com a grande concorréncia e conseguentemente o
grande numero de procura, 0s produtos passam a evoluir em sentido da

funcionalidade.
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4.8.3 Em busca da onda perfeita...

Para o surfista a esséncia do esporte esta na onda. Este elemento
protagonizou durante anos sua inquietacdo ao perceber que no mundo
proporcionava inumeros lugares e diferentes tipos de onda, iniciou-se entdo, uma
verdadeira caca as ondas do planeta. Com os avancos tecnoldgicos foi possivel
realizar grande descobertas a cerca do que se entende por ondas. Entre esses
avancos temos o sistema de previsdo de ondas, que assim como a previsdo
meteoroldgica, possibilita saber antecipadamente informacdes sobre o mar, ventos e
ondulacdes.

Com estudos de ondulatéria, a fisica pbéde analisar a caracteristica deste
fenbmeno natural que ocorrem no oceano e as trouxeram para o laboratorio de
pesquisa. Ao ligar estes descobrimentos a pratica do surf, os cientistas iniciaram um
processo de revolucdo no futuro do esporte.

Atualmente, a empresa neozelandesa ASR (Artificial Surfing Reefs) é
responsavel pelos estudos de recifes artificiais no mundo vem se consolidando na
Ultima década por trabalhos com bons resultados obtidos. Somente na Nova
Zelandia foram implantados dois projetos de recifes artificiais, sendo um deles, o
Mount Maunguanui que recebe excelentes ondas. Além de mais quatro em todo o

mundo (CALEJON, 2008).
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Figura 34 — Surfe em piscina de ondas.

No Brasil, O IPDRAM (Instituto de Pesquisa e Desenvolvimento de Recifes
Artificiais Multifuncionais) lida exclusivamente com o desenvolvimento de fundos
artificiais ndo com o proposito de criar ondas. Porém, foi a partir da criacdo deste
instituto que se iniciou o projeto “Surfédromo Brasilereiro” e em quatro anos nao se
obteve nenhum resultado consideravel.

Os avancos tecnolégicos propiciaram a criagcdo de ondas em piscinas, 0 que
atrai a atencao do publico sendo um forte atrativo turistico, no mundo existem cerca
de cinco piscinas com onda proprias para a pratica do surf, e foi no Japao que surgiu
a melhor, chamada “Ocean Dome”, parte integrada do Sheraton Seagaia Resort,
projetada pelo Mitsubishi Industrial Group com 300 metros de comprimento e 100 de
largura, chegando a comportar em 1995 um publico estimado em 1,25 milhdes de

frequentadores ao ano (CALEJON, 2008).

Figura 35 — Ocean Dome, Japéo.

Consideravelmente o surf ganhou grande evidéncia com estes avancos. Mas
se formos comparar o surf profissional a alguns esportes como golfe, ténis e o
automobilismo, a modalidade ainda se apresenta sem exposi¢cao nas grandes redes

de comunicacgéo, no caso, a principal delas, a televiséo.
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As competices mundiais da maioria dos esportes tém determinado destaque
nos canais de televisdo em massa. O que acarreta no investimento do setor privado
a estas modalidades. Sendo o surf um esporte que depende essencialmente das
condicbes do mar, e que por mais avancgos tecnoldgicos que existem, ndo ha como

controlar este fator. Para Guarana (2008)

Para ndo depender da mée natureza e ampliar seus horizontes, as etapas
do Circuito Mundial deveriam ser realizadas somente em piscinas, que
podem ser construidas em qualquer lugar e difundir o esporte a locais onde
o surf nunca teria acesso. Imaginem uma etapa em Moscou, ou em Cuiaba,
talvez em Berlim? (GUARANA, 2008)

Observamos que mesmo com a mudanca no sistema de competicdo 0S
campeonatos de surf ndo atraem a atencdo do publico pelo desconhecimento da

forma de julgamento. Cavalcanti (2002) afirma

Por muito tempo o problema foi fazer quem né&o surfa entender por que A
ou B é considerado o melhor surfista. Por ser um esporte que tem seus
critérios de julgamento baseados na subjetividade, o surf competicdo
sempre criou davidas (CAVACANTI, 2002)

Mesmo com as dificuldades na transmissdo de eventos de surf, podemos
destacar que umas das tendéncias para o futuro do esporte seja sua divulgacao
televisiva. No segundo semestre de 2010, a rede internacional especializada em
esportes, a ESPN, iniciou a transmissdo ao vivo de todas as etapas do Circuito
Mundial de Surf, sendo que a partir da etapa de outubro realizada em Peniche em

Portugal, a transmissao foi feita em tecnologia 3D (MELO, 2010).

Figura 36 — Cameras especiais para a transmissao ao vivo em 3D.
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Outra recente informacdo que nos remete a tendéncia televisiva do surf € a
noticia da compra do grupo Almasurf pela Geo Eventos, empresa da divisdo Globo
Participacdes e RBS, empresa organizadora da etapa do Circuito Mundial realizada
no Brasil. Esta aquisicdo manifesta interesses comerciais no surf pela maior rede de
televisédo do pais (PEZZOTTI, 2010)

Uma modalidade que ja vem crescendo e ganhando destaque na midia é o
surf de ondas grandes. O advento do "tow-in" s6 fez fomentar esta tendéncia. Esta
nova modalidade, na qual os surfistas sdo rebocados por jet-skis para dentro de
ondas gigantes, que nunca poderiam ser surfadas sem a ajuda das maquinas, criou
condi¢cBes para que sejam estabelecidos novos limites e atraiu o interesse tanto do
publico quanto da midia (CAVALCANTI, 2002).

Assim como mostramos neste capitulo, as tendéncias e possibilidades no surf
sdo diversas e considerando ndo apenas o lado mercadolégico do esporte, mas
também como a ludicidade e a atmosfera mistica que ele apresenta. Destacamos
Kojin (2000):

De Duke a Slater tudo mudou e nada mudou. E essa licdo que temos de
carregar para o proximo milénio: que as manobras ultrapassem todos os
limites, que as ondas mais gigantescas sejam dropadas e o0s tubos mais
profundos completados, que os profissionais possam receber salarios
milionarios, que as surfwears atinjam com seus produtos os mercados mais
longinquos, que fundos artificiais sejam construidos para aliviar o crowd, e
tudo mais que Duke nunca imaginou que iria acontecer, torne-se realidade.
Mas que nunca os surfistas se esquecam da verdadeira razao pela qual
eles entram na &gua, ndo deixando que se apague a chama do espirito
com que tudo comecou. Duke e Slater sempre surfaram para se divertir.
Que assim seja (KOJIN, 2000)
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando os dominios culturais, ao longo deste trabalho tracamos uma
linha historica para contextualizar o surf na sociedade moderna. Verificamos que em
sua remota origem no Hawaii o esporte era concebido de maneira ritualistica,
envolvendo toda a cultura de um povo.

O surf apresenta uma trajetéria carregada de histérias que nos situam a cerca
da colonizacdo mundial do século 18, podemos observar que estdo diretamente
ligadas a modalidade questdes como a expansdo mercantil, cultura extrativista e a
dizimacdo dos povos. Podemos destacar, também, que a ligacdo que os nativos
residentes da regido Polinésia possuiam com o surf e o mar, iam além de diversao
fazendo parte do contexto espiritual e intelectual, contribuindo mais adiante para
descobertas relacionadas as navegacdes entre 0s oceanos. Importante destacar que
o surf como parte integrante da cultura das civilizacées polinésias, quase foi extinto
devido a opressao dos colonos que chegaram a regiéo.

A cerca do panorama de ressurgimento do surf, podemos concluir que o
movimento de resgate linguistico, musical e historico que o Hawaii adotou um século
mais tarde foi determinante para o ressurgimento modalidade. Com um cenéario
turistico e urbano mais desenvolvido, estrangeiros tem contato com a modalidade e
dao inicio a expansdo pelo mundo. Durante esta expansdo concluimos que Duke
Kahanamoku, nadador olimpico e surfista, teve papel decisivo na disseminacdo do
esporte pelo mundo.

No Brasil verificamos que o esporte surge de maneira muito espontanea

através da curiosidade de uma turma de garotos de Santos em construir um projeto
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detalhado na revista, o projeto era uma prancha de surf. Sendo Osmar Goncalves o
anico destes que concluiu o projeto e permaneceu surfando por mais algum tempo,
€ considerado o pioneiro do esporte no pais.

Analisando o desdobramento histérico da modalidade no pais verificamos que
foi no Rio de Janeiro que 0 esporte se popularizou e ganhou maior nimero de
adeptos, se tornando entdo uma referéncia do esporte durante os primeiros anos de
pratica. Somente uma década depois o surf retorna para seu berco, Santos e inicia
novamente sua existéncia nos territorios paulistas.

Observando o cenario em que o surf se popularizou pelo mundo podemos
concluir que os filmes de surf e a chamada surf music, possuem papel fundamental,
pois devido a seu carater mergulhado de significados sociais e sua caracteristica de
rapida propagacéo, levaram o surf e suas influéncias para todo o mundo.

Compreendendo, portanto a expansdo do surf no mundo e suas
caracteristicas historicas podemos abordar os significados relacionados a expressao
popular "Estilo de Vida". Dentro deste contexto foi possivel verificar de que forma o
surf e os surfistas estéo inseridos na sociedade, sendo ndo apenas uma modalidade
esportiva, mas também uma determinante responsavel pela formacao do individuo.
Neste sentido destacamos como importantes influéncias para o surfista o contato
com a natureza e a busca pelas ondas. A busca por ondas encarada como viagens
proporcionam uma mobilidade em todas as acepc¢des que o termo permite — social,
cultural, temporal, fisica e de identidade - proporcionando assim uma infinidade de
experiéncias ao praticante do esporte.

Foi possivel concluir que o papel do surfista dentro da sociedade tem
desdobramentos diversos ao longo de sua trajetéria. No Hawaii em seu inicio o surf

era uma pratica sagrada e nobre fazendo com que o surfista fosse visto como tal,
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mais adiante na sua expansdo pelo mundo o surf a primeira reacdo era de
curiosidade a cerca do esporte, porém assim que ganhava mais adeptos o surf era
visto como esporte marginal. Esta fase desmarginalizacdo durou longas décadas,
50, 60, 70 e durante este periodo o surfista era condenado pela sociedade e
carregava a estigma de "maconheiro” e "vagabundo”. Concluimos que isso ocorreu
inicialmente devido a maioria dos surfistas da época possuir poder aquisitivo mais
elevado e poucos compromissos (trabalho e estudo), o que ocasionava uma vida a
beira-mar muito mais constante. Outro importante detalhe € sobre o uso de
entorpecentes pelos surfistas, podemos observar que esta generalizacdo que ocorre
inicia-se no mesmo periodo em questdo, onde os surfistas embalados pela geracéo
hippie e pelas idéias a cerca da liberdade, faziam uso de drogas como forma de
autoconhecimento ou muitas vezes apenas eram confundidos com os préprios
hippies.

Podemos afirmar que estas informac¢des marcaram a figura do surfista e que
somente nas duas Ultimas décadas teve sua imagem desmistificada impulsionada
pela midia e pela evolugdo da modalidade como esporte, tornando-se entdo o
praticante de surf uma figura ligada a salde, beleza e diversao. O surfista apresenta
entdo uma trajetéria que oscila da marginalidade até a adoragcdo popular, porém
importante destacar que algumas formas de preconceito ainda permeiam nos dias
de hoje.

Sobre a profissionalizacéo dos atletas de surf foi possivel concluir que o surf
comparado a outras modalidades apresenta uma displicéncia em relacdo aos treinos
fora da agua, os treinamentos variados sdo uma tendéncia mundial esportiva que o
surf ndo vem acompanhando como deveria. E necessario destacar que o perfil do

atleta profissional bem sucedido hoje necessita de uma série de requisitos
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fundamentais, entre eles: respeito, carisma, nivel técnico, comprometimento,
dedicacéo e versatilidade. Destacamos ainda que devido a evolucdo do esporte, 0
curto tempo da vida de atleta, o aumento do niumero de praticantes, maior nimero
de campeonatos e premiacdes 0 mercado esta exigindo ainda mais de seus atletas.

Baseado no conceito explorado "Surfista de Alma" podemos concluir que o
surf possui uma ligacdo muito particular e singular com o individuo que pratica. Para
alguns o surf € uma religido, uma forma de autoconhecimento, uma forma de
distracdo e abstracdo de problemas ou ainda uma relacdo intima de amor com a
natureza. E possivel verificar que alguns surfistas fazem do seu hobby uma forma de
trabalho, afim de contribuir ndo somente para satisfacdo pessoal, mas sim para a
modalidade como um todo. De fato ndo € possivel afirmar uma Unica representacao
da modalidade para seus praticantes, porém é possivel através de depoimentos
carregados de sentimentalismo, compreender o porqué o numero de adeptos
continua aumentando e o esporte se popularizando.

Considerando o esporte como uma ferramenta de superacdo e incluséo,
levantando as particularidades que o surf proporciona para seus praticantes é
possivel afirmar a importancia de seu papel de recuperacao fisico, mental e social
junto a portadores de deficiéncias.

Ao abordarmos o tema tendéncias de mercado verificamos o historico da
indUstria surfwear como um todo. Analisamos o surgimento de produtos, a
popularizacdo e a evolucdo dos mesmos, podendo entdo compreender melhor o

mercado hoje e o que ele pode oferecer a longo prazo.

Concluimos que a industria do surf surgiu de maneira natural a partir de
necessidades que os proprios surfistas possuiam de ter produtos apropriados para a

pratica. Verificamos também que assim como tudo que envolve o surf, o0 mercado
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também possui uma quantidade de estorias e desdobramentos interessantes e que
envolvem seus participantes de maneira particular e significativa. A maioria dos
pioneiros deste setor eram surfistas participantes da cultura e das necessidades que
a evolucédo do esporte instigava. As pranchas foram as precursoras deste mercado
gue logo se expandiu e passou a oferecer outros produtos como as camisetas, 0S
boardshorts e as roupas de borracha.

Analisando o desenvolvimento do mercado surf nas ultimas décadas,
podemos perceber que suas tendéncias evoluiram e apontam para a evolugao
tecnoldgica que envolve a internet e tecnologia de produtos e midia.

O Mercado virtual desponta dentro da industria do surf, ele se da através de
vendas de produtos, o chamado e-commerce e também na exposi¢cdo de contetdos
do esporte como informacéo de atletas, eventos e outras curiosidades. Conclui-se
portanto que acompanhando uma tendéncia mundial a internet se torna uma
ferramenta fundamental no crescimento do esporte para 0s préximos anos.

Relacionado a tecnologia do esporte verificamos o surgimento de alguns
novos materiais e produtos lancados no mercado que também vem acompanhando
tendéncias globais. Analisando os Ultimos lancamentos destacamos que a
preocupacdo com o meio ambiente, a performance e a satude dos atletas séo pontos
principais no estudo e desenvolvimento dos produtos, portanto acreditamos que
esses continuardo a ser o objetivo da industria do surf para o futuro.

Destacamos 0s estudos a cerca das ondas e da possibilidade de produzi-las
artificialmente também sdo uma tendéncia, pois, além de interessar 0s proprios
praticantes desperta também o interesse de grandes midias em explorar a
transmissao deste esporte, que quando dependente de condi¢cdes naturais as vezes

nao oferece atrativos e dinamismo necessarios para a midia televisiva por exemplo.



106

Envolvendo de forma geral as tendéncias para o futuro do esporte podemos
afirmar que as previsdes sdo promissoras, pois ja apresenta um mercado mundial
forte, uma crescente em relacdo aos praticantes e também um recente interesse da
midia de massa em transmiti-lo o que devera nos préximos anos fomentar todos os
ambitos da modalidade: expandir sua cultura, promover seu estilo de vida e
alavancar seu mercado.

Por meio deste estudo podemos perceber que os temas "cultura, estilo de
vida e tendéncias de mercado" se misturam a todo tempo e sendo o surf uma
modalidade esportiva altamente rica em significados sociais concluimos que
diversas areas académicas podem auxiliar no desenvolvimento da modalidade,
podendo contribuir diretamente para avancos de carater biofisico, psicologico,

histoérico e financeiro.
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